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AIDS i HIV - tylko przy $wiecie czy tylko na swiecie?

Czy Swiatowy Dziers AIDS jest potrzebny? Jesli wzrost liczby publikacji na temat tej choroby moina
przetozy¢ na wzrost Swiadomosci spotecznej, to tak — co roku 1 grudnia pojawia sie w mediach
znacznie wiecej niz zwykle publikacji na temat wirusa HIV i AIDS — wynika z analizy przeprowadzonej
przez Instytut Monitorowania Mediow w ramach projektu Kompas Social Media. Jednoczesnie jednak,
cho¢ najbardziej zagrozong grupa s3 mtodzi ludzie, a kampania spoteczna nawigzujaca do Facebooka
zdobyta uznanie i nagrody — wcigz po wpisaniu w facebookowg wyszukiwarke stowa , AIDS” trafiamy
gtownie na zagraniczne fanpage’e.

Linie wykresu prezentujacego liczbe publikacji internetowych na temat AIDS i HIV od grudnia 2010 roku
do listopada 2012 roku oscylujg wokét 1,5 tys. przekazéw. Najwiecej materiatéw poswieconych AIDS i
HIV byto na przetomie roku 2010 i 2011, pdziniej liczba materiatow systematycznie spadata, by
odnotowac spory wzrost w grudniu 2011, a nastepnie ponownie spas¢. Okoto 400 publikacji na temat
Swiatowego Dnia AIDS pojawito sie zaréwno w grudniu 2010 roku, jak i grudniu 2011.

AIDS i HIV w internecie
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Instytut Monitorowania Medidw jest cztonkiem FIBEP — elitarnej organizacji zrzeszajgcej ponad 80 firm monitorujacych media z kilkudziesieciu krajéow. Od
2002 r. Instytut Monitorowania Mediéw wspiera dziatalno$¢ Forum Odpowiedzialnego Biznesu.



Facebook milczy. Przynajmniej po polsku

»Zycie to nie Facebook” — akcja wazna, potrzebna i trafiajgca do wtasciwego odbiory — w opinii
specjalistdw i internautéw. Twdrcy kampanii za pomocg nawigzania do Facebooka zwrdcili uwage na
zagrozenia, ktdére ptyng z kontaktéw z przypadkowymi znajomymi — znacznie powazniejsze niz w
przypadku, gdy kontakty te ograniczone sg do rzeczywistosci wirtualnej i medidw spotecznosciowych.
Jednoczesnie jednak, gdy wpiszemy dzis ,AIDS” w facebookowag wyszukiwarke, trafiamy przede
wszystkim na profile zagraniczne. Fan page Swiatowego Dnia Walki z AIDS ma w wersji angielskiej
tysigce fanow, w polskiej odstonie — 85. Profil sprawia wrazenie porzuconego, ostatni post pojawit sie w
styczniu 2012. Wydarzenie utworzone przez PCK ,Swiatowy Dziers AIDS w todzi” na razie zgromadzito
162 fandéw (30 listopada, 12:00).

Zobacz pozostate raporty réwniez na stronie IMM.

Instytut Monitorowania Medidow wyraza zgode na publikacje raportu, wynikéw badan i dotgczonych do
nich materiatéw graficznych pod warunkiem podania Zrddta ("Instytut Monitorowania Mediow” lub
»Kompas Social Media”) w artykule oraz oznaczenia Zrédta przy kazdej grafice.

Autor:
Nina Olszewska, starsza specjalistka analiz przekazow mediowych IMM.

O raporcie:

Analize wykonano na podstawie ponad 72 564 materiatdw internetowych dostarczonych przez Instytut
Monitorowania Mediéw, w ktorych pojawity sie stowa ,HIV/AIDS”. Raport obejmuje materiaty od 1
grudnia 2010 do 30 listopada 2012 r.

O Kompasie Social Media:

Kompas Social Media to projekt Instytutu Monitorowania Medidéw. Jest to audyt dotychczasowej
obecnosci firmy, marki, osoby czy catej branzy w mediach spotecznosciowych na tle jej obecnosci w
Internecie. Raport umozliwia identyfikacje najbardziej popularnych miejsc dyskusji na temat marki lub
firmy, wskazuje réwniez kanaty jeszcze niezagospodarowane. Audyt sygnalizuje momenty najwiekszego
nasilenia komentarzy, z uwzglednieniem gtéwnych tematéw, co pomaga w szczegdtowej analizie
komentarzy internautdw na badany temat. W raporcie uwzgledniony jest tez wydzwiek publikacji na
temat badanego hastfa. Analiza wyszczegdlnia rowniez autoréw tresci w sieci, bedgcych lub mogacych sie
sta¢ liderami opinii. Kompas pomaga oceni¢ dotychczasowe przekazy na temat firmy/ marki i znalezé
miejsca w Internecie, w ktdrych pojawia sie ona jak i jej klienci. To pomoc w dostosowaniu lub
zoptymalizowaniu komunikacji w poszczegdlnych kanatach w Internecie.

O IMM:

Instytut Monitorowania Mediéow to lider branzy monitoringu mediéw w Polsce. Od ponad dekady
dostarcza klientom kompleksowgq ustuge badania wizerunku w prasie, radiu, telewizji oraz w internecie i
w mediach spofecznosciowych. Rozwdj potrzeb na rynku monitorowania mediéw spowodowat, ze od
2003 roku IMM uruchomit dziewietnascie osrodkéw lokalnych w najwiekszych miastach Polski, dzieki
czemu stato sie mozliwe pozyskiwanie informacji z gazet regionalnych juz w dniu ich wydania. Od
poczatku 2010 roku IMM oferuje mozliwo$¢ zamowienia monitoringu medidw z krajow Europy
Srodkowo-Wschodniej (CEE). IMM publikuje szereg ogdlnodostepnych raportéw, w tym ,Najbardziej
Opiniotwdrcze Media” — cykliczny ranking najczesciej cytowanych medidw, a takze regularne badania
polskiego dyskursu internetowego w ramach projektu Kompas Social Media.

Instytut Monitorowania Medidw jest cztonkiem FIBEP — elitarnej organizacji zrzeszajgcej ponad 80 firm monitorujacych media z kilkudziesieciu krajéow. Od
2002 r. Instytut Monitorowania Mediéw wspiera dziatalno$¢ Forum Odpowiedzialnego Biznesu.
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