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INFORMACJE O BADANIU

KLIENT: Krajowe Centrum ds. AIDS

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczgcej
TEMAT: profilaktyki HIV/AIDS

Ocena efektywnosci kampanii reklamowe;j

Pomiar poziomu wiedzy na temat profilaktyki zakazen HIV/AIDS

CELE BADAWCZE: . .
Analizy poréwnawcze

Pomiar I: 19 — 23 lipca 2007r.
TERMIN REALIZACJI BADAN: Pomiar II: 6 — 10 grudnia 2007r.

Pomiar |: 600 osob w wieku 18-39 lat
PROBA Pomiar Il: 600 osoby w wieku 18-39 lat

Ankieta wypetniana samodzielnie przez respondenta
(pomiar | / pomiar II)

METODOLOGIA BADANIA: Wywiad kwestionariuszowy (pomiar II)

AUTOR RAPORTU: Agata Kusnierek
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CELE BADANIA

Gtéwnym celem badania jest okreslenie efektywnosci kampanii reklamowej.

Szczegodlowo, mozna wyodrebni¢ nastepujgce cele badawcze:

Znajomosc¢ spontaniczna kampanii;

Znajomos¢ wspomagana kampanii w relacji do kazdego medium;

Okreslenie miejsca, gdzie zetknat sie z reklamg (rodzaj mediéw);

Identyfikacja elementow, ktdre sie nie podobaty;

Identyfikacja elementow, ktdre sie podobaty;

Okreslenie zmian w zachowaniach grupy celowej w relacji do przekazu kampanii;

Identyfikacja tematow podejmowanych przez respondentéw w rozmowach ze swoimi statymi

partnerami;

Okreslenie ryzykownych zachowan grupy celowej przed i po kampanii spotecznej;

Charakterystyka metod antykoncepcyjnych uzywanych w kontaktach seksualnych

Z partnerami;

Okreslenie opinii na temat prezerwatyw;

Okreslenie wiedzy na temat HIV/AIDS grupy celowej przed i po kampanii spotecznej;
Okreslenie stopnia poinformowania o problematyce HIV/AIDS;

Okreslenie opinii na temat mozliwosci zakazenia sie HIV/AIDS;

Identyfikacja zachowan zwigzanych z wykonaniem testu na obecno$¢ wirusa HIV.

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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METODOLOGIA

Badanie zrealizowano w dniach 19 — 23 lipca 2007r. (przed rozpoczeciem kampanii spotecznej),
a nastepnie 6 — 10 grudnia 2007r. (po zakonczeniu kampanii spotecznej) na reprezentatywnej prébie
mieszkancow  Polski powyzej 15 roku zycia i nadreprezentacji osob w  wieku
18 - 39 lat. W pierwszym pomiarze zrealizowano 600 wywiadéw, w drugim pomiarze zrealizowano 600

wywiady z osobami w wieku 18 - 39 lat.

W badaniu zastosowano dobor typu random-route (ustalonej $ciezki). Technika random route polega
na losowaniu adreséw startowych i dobraniu w ich bezposrednim otoczeniu, wedtug scisle okreslonych
zasad, wyznaczonej liczby nastepnych adreséw. W tym przypadku kazdy wylosowany adres stanowi
punkt startowy dla zrealizowania tylko jednego adresu. Ankieter nie przeprowadza wywiadu w punkcie

startowym.

Schemat losowania punktéw startowych i doboru respondenta:

1. Operatem losowania jest rejestr zasobdéw mieszkaniowych prowadzony przez Gtéwny Urzad

Statystyczny.

2. Losowanie jest warstwowe. Zgodnie z podziatem administracyjnym kraju na gminy w kazdym

dawnym wojewodztwie wyrdznia sie:
= warstwe wiejskg
= warstwe miejska

3. Grupy respondentéw zamieszkujgcych w swoim bezposrednim sgsiedztwie, co najmniej
piecioosobowe, okresla sie mianem Punktu Realizacji Terenowej, zwanego dalej ,Punktem”. Kazdy

Punkt obejmuje swoim zasiegiem:
= w warstwach wiejskich — obszar obwodu spisowego,

= w warstwach miejskich — obszar gminy.

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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4. Losowanie jest czterostopniowe. Jednostkami losowania s3a:
= pierwszego stopnia — gminy w kazdej warstwie
= drugiego stopnia — rejony spisowe w gminach
= trzeciego stopnia — obwody spisowe w rejonach
= czwartego stopnia — mieszkania w obwodach

5. Losowanie odbywa sie proporcjonalne do liczby mieszkan zarejestrowanych w odpowiednich

jednostkach podziatu terytorialnego (warstwach, gminach, rejonach i obwodach).

6. W gminie wiejskiej dobiera sie losowo 1 rejon spisowy, a w nim 1 obwdd spisowy (Punkt)

oraz nie mniej niz 5 mieszkan w tym obwodzie.

7. W gminie miejskiej (Punkcie) dobiera sie losowo nie mniej niz 5 rejonéw spisowych,

a w kazdym z nich 1 obwod spisowy oraz jedno mieszkanie w tym obwodzie.

8. W wylosowanym mieszkaniu, zarbwno w warstwie wiejskiej jak i miejskiej, dobiera sie losowo

jednego respondenta za pomocg siatki Kisha.

Metoda Kisha

Metoda Kisha polega na przeprowadzeniu mikrospisu przez ankietera w wylosowanym
gospodarstwie domowym wedtug nastepujgcych zasad. Najmtodsze osoby wchodzgce do badan
muszg mie¢ ukonczone 15 lat. Ankieter spisuje cztonkow gospodarstwa domowego w okreslonej
kolejnosci. Najpierw spisuje mezczyzn od najstarszego do najmtodszego, potem wszystkie
kobiety od najstarszej do najmtodszej. W ten sposdb uzyskuje sie pewne uszeregowanie
cztonkdéw gospodarstwa domowego, ktorzy ukonczyli 15 lat. Nastepnie ankieter sprawdza w tabeli
umieszczonej pod listg spisowg, z ktérg osobg nalezy przeprowadzi¢ wywiad. Osoba, ktéra
w otrzymanym uszeregowaniu zajmuje miejsce zgodne z liczbg w tabeli zostaje wybrana
do wywiadu. Liczby w tabeli, wskazujgce, ktérg osobe nalezy wybra¢ do wywiadu, majg charakter
losowy, zwigzane sg z liczbg oséb w wieku 15 lat i wiecej w gospodarstwie domowym. Do kazdej
liczby oséb powyzej 15 roku zycia przypisana jest jedna liczba losowa, wskazujgca, z ktdrg osobg
nalezy przeprowadzi¢ wywiad, w taki sposéb ze liczba losowa nie moze przekraczac liczby oséb
w gospodarstwie domowym, ktore ukonczyty 15 rok zycia. Dobdr liczb losowych nastepuje

niezaleznie dla kazdego gospodarstwa domowego.

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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Wazenie zbioru

Zbiér danych uzyskany po realizacji terenowej jest wazony przy pomocy programu nhapisanego
z wykorzystaniem procedur SPSS. Wazenie przebiega w dwoch etapach. W pierwszej kolejnosci
tworzona jest waga kompensujgca niejednakowe prawdopodobienstwo wejscia do proby na poziomie
gospodarstwa. Nastepnie wyliczana jest waga poststratyfikacyjna, doprowadzajgca strukture proby
ze wzgledu na cechy spoteczno-demograficzne: pte¢, wiek oraz miejsce zamieszkania do struktury
populacji. Waga finalna zaréwno uwzglednia niejednakowe prawdopodobienstwo wejscia do proby
na poziomie gospodarstwa, jak i dostosowuje rozktad ptci, wieku i miejsca zamieszkania do rozktadu
populacji.

Informacje o populacji
Populacja Polski: 38.115.867
Populacja Polski w wieku 15+: 32.155.805

Zrodto: GUS, 30.06.2007.

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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ZAYOZENIA KAMPANII SPOLECZNEJ W 2007 ROKU

W roku 2007 Krajowe Centrum ds. AIDS przeprowadzito — podobnie, jak we wczesniejszych latach -
kampanie spoteczng w zakresie profilaktyki HIV/AIDS, skierowang do oséb pomiedzy 18 a 39 rokiem
zycia. Tegoroczna kampania, w poszczegolnych swoich watkach, nawigzywata do kampanii
prowadzonych przez KC AIDS w latach wczesniejszych, opierajgc sie rowniez na propagowaniu

wykonywania testow w kierunku HIV.

Kontynuowanie dziatan profilaktyczno — edukacyjnych poprzez kampanie spoteczng w grupie celowej
18 — 39 lat, wynikato z jej zidentyfikowania na podstawie badan, ktérych wyniki wskazuja;
ze w Polsce najczesciej do zakazenia HIV dochodzi poprzez kontakt seksualny oraz ze osoby
rozpoczynajgce nowy zwigzek Kierujg sie emocjami - nie rozmawiajg o0 swojej przesztosci,
nie odnoszg zagrozenia zakazeniem HIV do siebie, swojego partnera czy jego wczesniejszych

partnerow.

Kampania zorganizowana przez Krajowe Centrum ds. AIDS w 2007r. zachecata osoby planujgce
zwigzek badz bedace w zwigzkach oraz chcace by¢ odpowiedzialne za zdrowie swoje, swojego
partnera i swoich dzieci, do $wiadomego wyboru sposobu zapobiegania zakazeniu wirusem HIV.
Poprzez podejmowanie $wiadomych decyzji rozumie sie w tym przypadku budowanie
odpowiedzialnych zwigzkéw opartych na partnerstwie, gdzie rozmawia sie¢ o swojej przesztosci,
unikanie ryzykownych zachowan seksualnych oraz wykorzystywanie wiedzy o HIV i AIDS
w praktyce. Dodatkowo kampania miata na celu: uswiadomienie, ze zagrozenie HIV dotyczy kazdego

oraz informowanie, jak pozna¢ swoj status serologiczny.

Z uwagi, ze akcja spoteczna oparta zostata na metaforze tanca, jako zwigzku dwojga ludzi,
przewodzi jej hasto ,W zyciu jak w tancu, kazdy krok ma znaczenie”, gdyz tak, jak w tancu — w zyciu

mozna poznac wielu partnerow, mniej lub bardziej przypadkowych.

Tegoroczna kampania spoteczna rozpoczeta sie 1 sierpnia, zas zakonczyta 30 listopada, wraz
z konferencjg ,Cztowiek zyjgcy z HIV w rodzinie i spoteczenstwie” oraz tuz przed obchodach

Swiatowego Dnia AIDS.

Organizowana akcja spoteczna jest kluczowym elementem dziatan profilaktycznych w Polsce,

majgcym na celu ograniczenie zasiegu epidemii HIV/AIDS.

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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WYKORZYSTANE NOSNIKI W KAMPANII SPOLECZNEJ W 2007 ROKU

Kampanie przygotowata agencja ,Martis”, ktora przygotowywata takze kampanie w 2001 oraz
w latach 2003 — 2007 roku. Kampania wykorzystata nosniki ATL, jak i nosniki BTL. Spojna kreacja
objeta reklame telewizyjng, radiowag, prasowa, internetowg, outdoor oraz inne materiaty.
Poszczegodlne nosniki wigczane byty stopniowo, dajgc efekt nasilania sie kampanii. Kampania byta

prezentowana w mediach od 1 sierpnia do 30 listopada.

Reklama telewizyjna

Reklama telewizyjna utrzymana byta w ciemnej kolorystyce i opierata sie na koncepcji pokazania, jak
wazne jest zachowanie rownowagi pomiedzy zyciem — zabawg i radoscig, a bezpieczenstwem
i dbaniem o najblizszych. To wtasnie w tarncu zmieniamy partnerow, to taniec jest pierwszym bliskim
kontaktem z drugg osobg. Jest radoscig, ale rzadzi sie takze swoimi reguftami, ktérych

przestrzeganie sprawia, ze daje nam wiekszg przyjemnosc.

Emisja telewizyjnych reklam byta integralng czescig kampanii. Identyczny spot, jak w telewizji, byt

prezentowany w kinach.

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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Reklama telewizyjna byta pokazywana w programie pierwszym i drugim TVP (TVP 1 i TVP 2) oraz
telewizji regionalnej (TVP3). Reklama byfa rowniez pokazywana w stacjach niekomercyjnych, takich
jak TVN (TVN7, TVN24, TVN Gra, TVN Meteo, TVN Style), Tele 5, Polonia 1, TV Toya oraz MTV.

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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Reklama outdoor’owa i prasowa

W reklamie outdoorowej wykorzystano gtéwnie billboardy, o znacznie jasniejszej kolorystyce.

W reklamie prasowej wykorzystano te same elementy i stwierdzenia, co w outdoorowe;.

jak w taicu

* kazdy krok ma znaczenie
Calodobowy ogdinopolski Hotlmark, TURODY @By Boazeta D
[l B syt . telefon zaufania AIDS: k . .
i DAd SZANEL (22) 692 82 26 ‘ s [ G .. Glid W smom
ZROB TEST NA HIV www.aids.gov.pl e %‘ sw==a Radio. mﬂ
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Reklama radiowa

Reklame radiowg emitowano w Radio ZET, Radio Rama, Radio BIS oraz w Radiach Regionalnych
(Radio Biatystok, Radio Gdansk, Radio Pomorza i Kujaw, Radio Katowice, Radio Kielce, Radio
Koszalin, Radio Krakéw, Radio t6dz, Radio Lublin, Radio Olsztyn, Radio Opole, Radio Merkury -
Region Wielkopolski, Radio Rzeszéw, Radio Wroctaw, Radio Zachdd, Radio Szczecin).
Byta ona przygotowana w dwoch wersjach - z kobiecym i meskim lektorem.
...odglosy klubu, muzyka, szum rozmawiajgcych ludzi
dziewczyna: czesto zmieniam partneréw [...] nie mam konkretnego
typu... raczej sposob, w jaki sie poruszajqg jest bardzo
waznyl...] nie, nigdy dtuzej niz dwa, trzy razy z jednym

chtopakiem... nie tancze.

[Smieje sie] cate zycie chciatabym przetanczy¢

lektor: W zyciu jak w tancu - kazdy krok ma znaczenie.
nie daj szansy AIDS.
dowiedz sie wiece;j:

www.aids.gov.pl
telefon zaufania: 022 692 82 26.

...odglosy miasta, nagranie z ulicy

chtopak: zmieniam dziewczyny bardzo czestol...]
czasem jest ich kilkal...] lubie réznorodnosc¢
[§miech] dziewczyna musi mie¢ to co$,[wylicza]
blondynka, brunetka, rudal!

No i poczucie rytmu [...]To bardzo wazne przy doborze
partnerki... do tanca.

[$mieje sie] bardzo lubie tanczyc.

lektor: W zyciu jak w tancu - kazdy krok ma znaczenie.

nie daj szansy AIDS.

dowiedz sie wiece;j:
www.aids.gov.pl
telefon zaufania: 022 692 82 26.
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Reklama internetowa

W reklamie internetowej wykorzystano gtdwne elementy z reklamy outdoorowej oraz prasowe;j.

LBG

|| FAS Y jak w tancu NN
* kazdy krok ma znaczenie
AlD

Celeton matonia Aips: (22) 692 82 26

Strefa dia Wszystko na temat Pytania i - Partnerzy
A

Kampania przysziych mam odpowiedzi kampanii

ARTYKULY

{0 potrama)

DANE EPIDEMIOLOGOCINE
Witaj! (0 potrania)
S meliora dies, ut vina, poemata reddit, scire velim.
annus. seriplar abhine annos centum qui decidit, inter perfectos veteresgue referr debet
an iner vilis atque novos? Excludat iungia finis, “Est vetus atque probus, centum qui perficit annos
" Quid, qui deperilt mincr unc mense vel anno, inter quos referendus erit? Veleresne poetas, an quos of praesens et
quidem veteres inter ponetur honeste, qui vel mense brevi vel 1010 est junior anno.” Utor permisso, cavdaeque pilos ul equinas
elusus ratione ruentis acenrd, qui redit in fastos miraturque nihil Ennius et sapines et fortis et alter Homerus, ut critici dicunt, leviter curare
videtus, quo promissa cadant et somnia Pythagorea. Naevius in manibus non est et mentibus haeret paene recens? Adeo sancium est velus
omne posma. ambigitur quotiens, uter utro sit prior, aufert Pacuvius docti famam senis Accius alti, dicitur Afrani loga convenisse Menandro,
Plautus ad exemplar Siculivincere Hos ediscit et hos aro stipata theatro spectat Roma potens; habet hos numeratque poetas ad nostrum
Interchum valgus recium videl, est ubl peccal. Si meliora dies, ul vina, poemata reddit, scire velim.
annus, scriplor abhine annos centum qui decidit, inter perfectos veteresque referr debet an inter vilis atque novos? Excludat jurgia finis, “Est
wetus atque probus, centum qui perficit annos.” Quid, qui deperiit minor uno mense vel anna, infer quos referendus eril? Veteresne poetas, an
quos el prassens et quidem veteres inter ponetur honeste, qui vel mense brevi vel tofo est lunior anno.” Utor permisso, caudaeque pilos ut
equinae elusus ratione ruentls acervi, qui redit in fastos miraturque nikd
Ennius et sapines et fortis et alter Homerus, ut critici dicunt, leviter curare videtur, quo promissa cadant et somnia Pythagorea. Naevius in
manibus non est e mentibus haere! paene recens? Adeo sancium est velus omne poema. ambigitur quotiens, uler wiro sit prior, aufert Pacu-
viug docti famam senis Accius alti, dicitur Afrand toga convenisse Menandro, Plautus ad exemplar Siculivincere Hos ediscit et hos arfo stipata
Iheatre spectal Roma polens; habet hos numeralgue poelas ad nostrum
Interdum volgus rectum videt, est ubl peccat. Si meliora dies, ut vina, poemata reddit, scire velim.annus. scriptor abhine annos centum qui
decidit, inter perfectos veteresque referri debet an inter vilis atque novos? Excludat iurgia finis. “Est vetus atque probus, centum qui perficit

Inne

Wsrod innych materiatow promujgcych kampanie byt kalendarz i dtugopis z hastem kampanii ,Nie daj

szansy AIDS. Zréb test na HIV”, a takze ulotki w formie listu skierowane do mtodziezy.

* dlugopisy
* otowKki
* kalendarze

* podkfadki pod myszKki
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Ponizej przedstawione sg gtowne wyniki przeprowadzonego badania efektywnosci kampanii

spotecznej z roku 2007:

= niemal potowa wszystkich badanych zadeklarowata, iz w ostatnich tygodniach zetkneta
sie z informacjami na temat HIV/AIDS (49,3%),

= wsréd osob, ktére zetknety sie z informacjami o HIV/AIDS — prawie 30% stwierdzito,
ze byly to reklamy zwigzane z kampanig spoteczng, 33,5% byto zdania, ze byly to
informacje dotyczace HIV/AIDS, natomiast najwiekszy odsetek (37%) nie potrafit okresli¢

charakteru przedstawianych materiatow,

= wsréd osob spontanicznie deklarujgcych kontakt z informacjami o HIV/AIDS w ciggu
ostatnich tygodni, dwie na trzy stwierdzity, iz widziaty te informacje w telewizji (65,1%),

natomiast co trzecia - w prasie (34,9%) lub na plakatach ulicznych (33,5%),

= nazwy instytucji i firm, ktére byty zaangazowane w przygotowanie kampanii, generalnie
nie zostaly zauwazone i zapamietane przez badanych - 78,1% badanych stwierdzito,

iz nie pamieta jakie organizacje byly wymieniane w tych przekazach,

= natomiast najwiecej wskazan jako wspoétorganizator kampanii uzyskato Krajowe Centrum
ds. AIDS (13,2%), 8,3% badanych zapamietato jako wspotorganizatora - Ministra Zdrowia,

2,6% - Panstwowg Inspekcje Sanitarng, zas 1% - Miasto Stoteczne Warszawa,

= tegoroczna kampania spoteczna, za posrednictwem przynajmniej jednego kanatu

dotarcia, zostata zauwazona przez blisko potowe zaktadanej grupy celowej (49,3%),

= najbardziej efektywnym medium pod wzgledem zasiegu dotarcia okazat sie outdoor
(17,2%), telewizja (15,4%) oraz Internet (13,2%) - odsetki te nie sg jednak bardzo

wysokie,

= sposrod wszystkich kanatdw dotarcia, najbardziej efektywna pod wzgledem
perswazyjnosci okazata sie reklama telewizyjna, uzyskata bowiem najwiekszg grupe
zmotywowanych odbiorcow (34,7%), rowniez reklama radiowa okazata sie pod tym katem

podobnie perswazyjna (27,1%),

= mniej perswazyjna okazata sie reklama prasowa, ktora przekonata do swoich tresci tylko

24.3%, a najmniej — reklama outdoorowa, ktéra przekonata tylko 16% osob

ja ogladajacych,

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
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= wsrod elementéw reklam, ktore najbardziej podobaty sie badanym, zaliczy¢ mozna

aktualno$¢ przestania i czytelno$¢ przekazu,

= znacznej grupie badanych podobat sie réwniez sam pomyst oraz jako$s wykonania

reklamy,

= w ocenie elementow, ktére nie spodobaty sie odbiorcom, do$¢ czesto padato okreslenie,
ze reklamy byly zbyt ogdinikowe i przekazywaty mato konkretne informacje (od 10 — 3%,
zaleznie od analizowanego medium) oraz ze nie miaty jasnego i czytelnego przekazu
(od 12 —2%)

= nalezy jednak zauwazy¢, ze najczesciej padata odpowiedz, ze wszystkie elementy reklam

podobaty sie —od 19 do 15% (zaleznie od analizowanego medium),

= 73% badanych jest zdania, iz osoby podobne do nich chciatyby mie¢ kontakt z reklama

radiowa, 65% - z prasowa, 64% - z telewizyjng i 59% z outdoorowa,

= znaczgca wiekszos¢ audytorium reklam telewizyjnych oraz radiowych (odpowiednio
po 77% i 76%) uznata, iz reklama stanowigca element kampanii jest warta obejrzenia

(odsetki 0sob, ktore miaty takie zdanie o reklamie outdoorowej i prasowej byty mniejsze),

= sposrod wszystkich kanatow komunikacji — to osoby, ktore widziaty reklame telewizyjng
lub radiowg najczesciej stwierdzaty, iz rozmawiajgc z innymi osobami, mogtyby
wykorzysta¢ w rozmowie informacje, ktére byly zamieszczone w przekazie (po 39%).

(wskaznik ten byt nieznacznie nizszy dla prasy - 34% i reklamy outdoorowej - 30%),

= zainteresowanie sposobami zapobiegania HIV w najwiekszym stopniu wzbudzita reklama
prasowa (32%) i radiowa (30%), nieco stabiej oceniona zostata pod tym wzgledem
reklama telewizyjna (29,5%), natomiast najmniej efektywna okazata sie reklama

outdoorowa (20%),

= w najwiekszym stopniu to reklama radiowa wzbudzita zainteresowanie badanych
sposobami zapobiegania zakazeniu HIV (36%), natomiast najmniejsze zainteresowanie

pod tym katem, wzbudzita reklama outdoorowa (15%),

= wiekszos¢ badanych, ktora widziata reklame w cho¢ jednym medium twierdzi, ze jest ona

interesujgca, uswiadamia zagrozenie, jest oryginalna i wyrdznia sie,

= bardzo duza grupa badanych stwierdzita réwniez, ze reklamy te trafiajg do wyobrazni
(73,1%), mimo ze niemal identyczny odsetek oséb uznat, ze reklama ta nie ma nic

wspolnego ani z nimi, ani z ich potrzebami (72,9%),
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= niepokoi¢ moze jednak fakt, ze ponad dwie osoby na trzy stwierdzity, ze reklama ta nie
przekazuje wystarczajgcych informacji na temat mozliwosci zapobiegania HIV/AIDS
(70,3%),

= znaczny odsetek sposrdd tych, kitdrzy widzieli reklame przynajmniej w jednym medium
stwierdzit, ze nie zauwazytby tej reklamy wsrdéd innych nadawanych w TV (69,7%),
potowa badanych (49,9%) zgodzita sie, ze widzieli juz tego typu reklamy wielokrotnie

i 83 nimi zmeczeni, zas 53,8% uznato jg za monotonng i nudna,

= zdecydowana wiekszos¢ badanych (79%) nie zastanawiata sie nad wykonaniem testu

w kierunku HIV, mimo, ze czesc¢ z nich zetkneta sie z tego roczng kampania,

= kampania ,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie”, w przypadku zdecydowanej

wigekszosci badanych, nie wptyneta w zaden sposdéb na ich zachowanie (84,2%).
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EFEKTYWNOSC KAMPANII REKLAMOWEJ

KONTAKT Z INFORMACJAMI NA TEMAT HIV/AIDS

Niemal potowa wszystkich badanych zadeklarowata, iz w ostatnich tygodniach zetkneta sie
z informacjami na temat HIV/AIDS (49,3%). Na wskaznik ten wptyw mogta mie¢ zaréwno

prowadzona kampania spoteczna, jak rowniez informacje ukazujgce sie w mediach niezaleznie.

Wykres 1. Czy w ostatnich tygodniach zetknat(eta) sie Pan(i) w prasie, radio, telewizji, Internecie, na
ulotkach, plakatach lub billboardach, z informacjami na temat HIV/AIDS?
grudzienr 2007 r.- N=600

nie wiem, nie
pamietam
3,6%

tak
49,3%

nie
47.1%

Istotnie czesciej z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS zetknety sie osoby w wieku 18 — 24 lata

(55,6%) oraz osoby, ktore miaty kontakty seksualne - ryzykowne z punktu widzenia zakazenia sie
HIV (78,1%).
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INFORMACJE VS. REKLAMY

W przypadku przekazow kampanii ,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie” - badani nie byli

w stanie odrézni¢ materiatdw kampanii od materiatow informacyjnych dotyczacych HIV/AIDS.

Wsrod osob, ktére zetknety sie z informacjami o HIV/AIDS — prawie 30% stwierdzito, ze byly
to reklamy zwigzane z kampanig spoteczng, 33,5% bylto zdania, ze byly to informacje dotyczgce
HIV/AIDS, natomiast najwiekszy odsetek (37%) nie potrafit okresli¢ charakteru przedstawianych

materiatow.

Wykres 2. Czy byly to reklamy zwigzane z kampanig spoteczng nt. HIV/AIDS, czy tez informacje dotyczace
HIV/AIDS? wsrod osob, ktore zetknely sie z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS,
grudzien 2007 r., N=296

D00 - - :
BO 4 - :

B0 = = = == e e :

byty to reklamy zwigzane z byty to informacje zwigzane z nie wiem, trudno powiedzie¢
kampanig HIV/AIDS HIV/AIDS
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SPONTANICZNA ZNAJOMOSC MIEJSCA KONTAKTU Z INFORMACJAMI,
REKLAMAMI O HIV/AIDS

Wsrdod osob spontanicznie deklarujgcych kontakt z informacjami o HIV/AIDS w ciggu ostatnich
tygodni, dwie na trzy stwierdzity, iz widziaty te informacje w telewizji (65,1%), natomiast co trzecia
- w prasie (34,9%) lub na plakatach ulicznych (33,5%).

Wykres 3. Gdzie zetknaf(eta) sie Pan(i) z tymi informacjami, reklamami?
wsréd osob, ktore zetknety sie z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS, grudzien 2007 r., N=296
(pytanie wieloodpowiedziowe)
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WSPOMAGANA ZNAJOMOSC INSTYTUCJI WYMIENIONYCH W PRZEKAZACH
KAMPANII

Nazwy instytucji i firm, ktore byty zaangazowane w przygotowanie kampanii, generalnie nie zostaty
zauwazone i zapamietane przez badanych - 78,1% badanych stwierdzito, iz nie pamieta jakie

organizacje byly wymieniane w tych przekazach.

Natomiast najwiecej — bo 13,2% wskazan — uzyskato Krajowe Centrum ds. AIDS. 8,3% badanych
zapamietato jako wspotorganizatora kampanii Ministra Zdrowia, 2,6% - Panstwowa Inspekcje
Sanitarna, zas 1% - Miasto Stoteczne Warszawa. Pozostate instytucje i firmy byly wskazywane przez

mniej niz 1% badanych.

Wykres 4. Czy pamieta Pan(i) jaka instytucja, organizacja byta wymieniona w tych przekazach?
wsréd osob, ktore zetknety sie z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS, grudzien 2007 r., N=296
(pytanie wieloodpowiedziowe)
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WSPOMAGANA ZNAJOMOSC KAMPANII

Tegoroczna kampania spoteczna, za posrednictwem przynajmniej jednego kanatu dotarcia, zostata
zauwazona przez blisko potowe zaktadanej grupy celowej (49,3%). Najbardziej efektywnym medium
pod wzgledem zasiegu dotarcia okazat sie outdoor (17,2%), telewizja (15,4%) oraz Internet (13,2%)

- odsetki te nie sg jednak bardzo wysokie.

Wykres 5. Wspomagana znajomos$¢ kampanii w réznych mediach,
grudzien 2007 r., N=600
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EFEKTYWNOSC KAMPANII - ADEVAL

Do oceny efektywno$ci kampanii zastosowano rozwigzanie sieciowe TNS. AdEval™ to narzedzie
badawcze, ktore pokazuje, czy zastosowana kreacja i przygotowana reklama odniosty zamierzony
efekt. Jest sprawdzonym systemem, zweryfikowanym przez TNS w ponad 9 000 testow,
zrealizowanych w wielu krajach Swiata. Posiada bardzo czutg skale odpowiedzi, ktéra skupia sie
zarowno na racjonalnych, jak i na emocjonalnych aspektach reklamy. Pozwala to na jednoczesne
zrozumienie kreatywnych i strategicznych elementéw kampanii reklamowej. Oferuje skuteczne
narzedzia diagnostyczne, dzieki ktorym mozna wykry¢ i wyjasni¢ czynniki zwiekszajgce Iub
obnizajgce efektywnos¢ danej reklamy. Umozliwia porownywanie kampanii reklamowych

prowadzonych w roznych krajach.

AdEvalTM utatwia zrozumienie reklamy. Dzieki wykorzystaniu zestawu odpowiednio
skonstruowanych pytan, AdEvalTM pozwala jednoczesnie oceni¢ zaangazowanie i motywacje

odbiorcow. Na tej podstawie mozna wyrdznic trzy grupy ich mozliwych reakcji:

= Przekonani - konsumenci, ktorych reklama zachecita do produktu i jednoczesnie

zaangazowata ich uwage;

= Zaangazowani - konsumenci, ktérych uwage zaangazowata reklama, lecz nie

wystarczajgco zmotywowata, by zainteresowali sie produktem;

= Ci co zapamietali - odbiorcy, ktorzy sg w stanie odtworzyc¢ tres¢ reklamy, ale nie uznali

jej ani za wystarczajgco angazujgca, ani za zachecajagca do kupna produktu.

AdEvalTM mierzy wptyw reklamy na grupe docelowg reprezentowang przez probe dobrang

w badaniu.
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Sposrod wszystkich kanatéw dotarcia, najbardziej efektywna pod wzgledem perswazyjnosci okazata
sie reklama telewizyjna, uzyskata bowiem najwiekszg grupe zmotywowanych odbiorcéw (34,7%).
Roéwniez reklama radiowa okazata sie pod tym kgtem podobnie perswazyjna — 27,1% oséb, ktore
styszaly te reklame w radio to osoby przekonane do tresci przez nig przekazywanych (osoby

zaliczone do segmentu zmotywowanych).

Mniej perswazyjna okazata sie reklama prasowa, ktora przekonata do swoich tresci juz tylko 24,3%,

a najmniej — reklama outdoorowa, ktéra przekonata 16% osob jg ogladajacych.

Wykres 6. AdEval. Efektywnos$c¢ tegorocznej kampanii KC AIDS w poszczegdlnych mediach
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Tak zréznicowana efektywnos$¢ i perswazyjnosé poszczegolnych kanatow dotarcia mogta wynikac
z charakteru przekazu, wykorzystanego w tegorocznej kampanii, ktory wymaga zastanowienia
i skupienia.
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ELEMENTY REKLAMY, KTORE PODOBALY SIE

W3$&réd elementdéw reklam, ktére najbardziej podobaty sie badanym zaliczy¢é mozna aktualnosé
przestania i czytelnos$¢é przekazu. Znacznej grupie badanych podobat sie réwniez sam pomyst oraz

jako$ wykonania reklamy.

Wykres 7. Elementy reklamy, ktére podobaty sie (w %)
wsrod osob, ktore widziaty reklame telewizyjng (N=92), outdoorowg (N=102),
radiowg (N=57), prasowg (N=51), grudzierr 2007 r.
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ELEMENTY REKLAMY, KTORE NIE PODOBALY SIE

W ocenie elementéw, ktore nie spodobaty sie odbiorcom, do$¢ czesto padato okreslenie, ze reklamy
byly zbyt ogodlnikowe i przekazywaty mato konkretne informacje (od 10 — 3%, zaleznie
od analizowanego medium) oraz ze nie miaty jasnego i czytelnego przekazu (od 12 — 2%). Nalezy
jednak zauwazy¢, ze najczeSciej padata odpowiedz, Zze wszystkie elementy sie podobaty
—od 19 do 15%.

Wykres 8. Elementy reklamy, ktore nie podobaty sie (w %)
wsrod osob, ktore widziaty reklame telewizyjng (N=92), outdoorowg (N=102),
radiowg (N=57), prasowg (N=51), grudzierr 2007 r.
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OCENA REKLAM W POSZCZEGOLNYCH MEDIACH

Badani, ktorzy widzieli wczesniej poszczegolne reklamy, oceniali je na réznych wymiarach.

Przekonanie oséb biorgcych udziat w badaniu o tym, iz osoby podobne do nich, chciatyby oglgdac
dang reklame, jest wskaznikiem preferencji badanych w tym zakresie oraz oceny kreatywnosci
reklamy. 73% badanych byto zdania, iz osoby podobne do nich chciatyby mie¢ kontakt z reklamg

radiowg, 65% - z prasowa, 64% - z telewizyjng i 59% z outdoorowa.

Wykres 9. Czy podczas oglgdania reklamy ,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie" czut(a) Pan(i),
ze ludzie tacy jak Pan(i), beda chcieli ogladac te reklame? wsréd osob, ktére widziaty reklame telewizyjng
(N=92), outdoorowag (N=102), radiowg (N=57), prasowg (N=51), grudzier: 2007 r.
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W pytaniu dotyczgcym bezposrednio samych badanych i ich deklaracji dotyczgcej checi ponownego

obejrzenia reklam - wskazania nieznacznie sie roznig.

Wykres 10. Czy Pan(i) osobiscie chcial(a)by obejrze¢ reklame ,W zyciu jak w taricu. Kazdy krok ma
znaczenie " ponownie w przysztosci? wsrod osob, ktére widziaty reklame telewizyjng (N=92),
outdoorowg (N=102), radiowg (N=57), prasowg (N=51), grudzier: 2007 r.
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Znaczgca wigkszos$¢ audytorium reklam telewizyjnych oraz radiowych (odpowiednio po 77% i 76%)
uznafa, iz reklama stanowigca element kampanii jest warta obejrzenia. Odsetki osob, ktore miaty

takie zdanie o reklamie outdoorowej i prasowej byty mniejsze.

Wykres 11. Czy podczas ogladania reklamy ,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie " miat(a)
Pan(i) wrazenie, zZe to co jest przekazywane na temat sposobow zapobiegania HIV, jest warte
oglagdania/stuchania?

wsrdd 0sob, ktére widziaty reklame telewizyjng (N=92), outdoorowg (N=102),

radiowg (N=57), prasowg (N=51), grudzierr 2007 r.
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Sposrod wszystkich kanatéw komunikacji — to osoby, ktore widziaty reklame telewizyjng lub radiowg
najczesciej stwierdzaty, iz rozmawiajgc z innymi osobami, mogtyby wykorzystaC w rozmowie
informacje, ktére byly zamieszczone w przekazie (po 39%). Wskaznik ten byt nieznacznie nizszy dla

prasy (34%) i reklamy outdoorowej (30%).

Wykres 12. Czy gdyby rozmawiat(a) Pan(i) z kim$ na temat HIV/AIDS, to czy mysli Pan(i), ze
wymienitby(aby) Pan(i) niektore sprawy, kwestie , o ktorych dowiedziat(a) sie Pan(i) z reklamy ,Zyciu jak w
tancu. Kazdy krok ma znaczenie"?

analiza wsrod osob, ktore widziaty reklame (N=92), outdoorowg (N=102),

radiowg (N=57), prasowg (N=51), grudzierr 2007 r.
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Zainteresowanie sposobami zapobiegania HIV w najwiekszym stopniu wzbudzita reklama prasowa
(32%) i radiowa (30%). Nieco sfabiej oceniona zostata pod tym wzgledem reklama telewizyjna

(29,5%), natomiast najmniej efektywna okazata sie reklama outdoorowa (20%).

Wykres 13. Czy ta reklama spowodowata u Pana(i) wzrost zainteresowania sposobami zapobiegania
zakazeniu HIV? analiza wsrdd osoéb, ktére widziaty reklame telewizyjng (N=92), outdoorowg (N=102),
radiowg (N=57), prasowg (N=51), grudzierr 2007 r..
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W najwiekszym stopniu to reklama radiowa wzbudzita zainteresowanie badanych sposobami
zapobiegania zakazeniu HIV (36%), natomiast najmniejsze zainteresowanie pod tym katem,
wzbudzita reklama outdoorowa (15%).

Wykres 14. Ktore stwierdzenie pasuje do odczuc po obejrzeniu filmu/spotu: ,zdecydowanie bardziej jestem
zainteresowany sposobami zapobiegania zakazeniu HIV” +  bardziej jestem zainteresowany sposobami
zapobiegania zakazeniu HIV”? analiza w$rdd osob, ktére widziaty reklame telewizyjng (N=92), outdoorowg
(N=102), radiowg (N=57), prasowg (N=51), grudzien 2007 r.
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Badani zostali réwniez poproszeni o krotkg charakterystyke kampanii ,W zyciu jak w tancu. Kazdy
krok ma znaczenie” i reklam, ktore wchodzity w jej sktad. W opinii badanych, ktérzy widzieli reklame
w cho¢ jednym medium, jest ona interesujgca, uswiadamia zagrozenie, jest oryginalna i wyroznia sie.

Wszystkie te atrybuty wskazato 3/4 badanych lub wiece;j.

Bardzo duza grupa badanych stwierdzita rowniez, ze reklamy te trafiajg do wyobrazni (73,1%), mimo

ze niemal identyczny odsetek osob uznat, Ze reklama ta nie ma nic wspdlnego ani z nimi,
ani z ich potrzebami (72,9%).

Wykres 15. Na ile zgadza sie Pan(i), ze dane stwierdzenie pasuje do reklam

W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie "..?

(N=600), zsumowane odsetki 0s6b zgadzajgcych sie ze stwierdzeniem (5 — 7 na skali),
wszystkie skale odwrocone na ten sam kierunek, grudzien 2007 r.

interesujgca ' ' ' 1 76,9%
uswiadamia zagrozenie - | 7;6,4%
oryginalna, wyrdzniajgca sie,- . . | 7451,6%
trafia do wyobrazni - ' ' : | 735,1 %
nie ma nic wspolnego ze mng i moimi potrzebami- |72;9%
zacheca do zabezpieczania sie przed HIV/AIDS- | 72;6%
jest dynamiczna - : : : |71,E1%

nie przekazuje wystarczajgcych informacji na|

0,
temat HIV/AIDS | 170,3%
niezauwazalna wérdd innych reklam w telewiz;ji | 69,75%
zacheca do wykonania testu I I II 61,7%

nudna i monotonna ] 53,8%

wielokrotnie widziate(a)m tego typu reklamy -1

| o ] 49,9%
jestem nimi zmeczony(a) ;

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Niepokoi¢ moze jednak fakt, Ze ponad dwie osoby na trzy stwierdzity, Ze reklama ta nie przekazuje

wystarczajgcych informaciji na temat mozliwosci zapobiegania HIV/AIDS (70,3%).

Znaczny odsetek sposréd tych, ktorzy widzieli reklame przynajmniej w jednym medium stwierdzit,
ze nie zauwazytby tej reklamy wsrdod innych nadawanych w TV (69,7%), potowa badanych (49,9%)
zgodzita sie, ze widzieli juz tego typu reklamy wielokrotnie i sg nimi zmeczeni, zas 53,8% uznato ja

za monotonng i nudna.
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Kampania ,W zyciu jak w taincu. Kazdy krok ma znaczenie”, w przypadku zdecydowanej wiekszosci

badanych, nie wptyneta w Zaden sposéb na ich zachowanie (84,2%).

W sumie 5% badanych stwierdzito, ze zdecydowato sie na ktorys z prezentowanych w kampanii
sposobdéw zabezpieczania sie przed HIV. 0,5% badanych pod wptywem kampanii zmienito w swoim

zachowaniu co$ innego.

Wykres 16. A czy w wyniku tej kampanii zmienit(a) Pan(i) co$ w swoim zachowaniu, co jest zwigzane z
zapobieganiem zakazeniu HIV? analiza wsréd wszystkich badanych (N=600) , grudzier 2007 r.
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i 0,5% | |
0% I I T - T T
Tak, zdecydowatem  Tak, zmienitem co$ Nie, nic nie nie pamietam, trudno

sie na sposéb powiedzie¢
zapobiegania

HIV/AIDS

innego zmienitem(am) w

swoim zachowaniu

Zdecydowana wiekszos¢ badanych nie zastanawiata sie nad wykonaniem testu w kierunku HIV

(79%), mimo, ze czes¢ z nich zetkneta sie z tegoroczng kampania.

W sumie 4% stwierdzito, ze po wplywem kampanii zaczeto sie zastanawia¢ nad zrobieniem testu
w kierunku HIV i zapewne w najblizszej przyszto$ci go wykona. 5% przyznato, ze zastanawialo sie

nad nim, ale raczej nie planuje go wykonac.

12% nie bylo w stanie jednoznacznie stwierdzi¢, czy kampania naktonita ich do wykonania testu.
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Wykres 17. A czy w wyniku tej kampanii zastanawiat(a) sie Pan(i) nad wykonaniem testu na HIV/AIDS?
analiza wsrod wszystkich badanych (N=600) , grudzien 2007 r.
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POROWNANIE EFEKTYWNOSCI KAMPANII REKLAMOWEJ Z ROKU
2007 DO ROKU 2005

Kampania zorganizowana przez Krajowe Centrum ds. AIDS w 2005 roku miata na celu zachecic¢
miodych ludzi w wieku 18 — 29 lat do Swiadomego wyboru sposobu zapobiegania zakazeniu wirusem
HIV; poprzez wybranie miedzy abstynencjg seksualng, wzajemng wiernoscig partneréw Ilub
stosowaniem prezerwatyw. Z uwagi, Zze kampania prezentowata trzy gitdwne sposoby zapobiegania
HIV, nazwana zostata ,ABC zapobiegania”. Drugoplanowym celem kampanii byto nakifonienie oséb

z grupy celowej do wykonania testow w kierunku HIV.

W rozdziale tym przedstawione zostang analizy porownawcze dotyczgce efektywnosci tegorocznej

kampanii oraz kampanii z roku 2005.

KONTAKT Z INFORMACJAMI NA TEMAT HIV/AIDS

Osoby biorgce udziat w badaniu sprawdzajgcym efektywnos$¢ kampanii spotecznej organizowanej
przez Krajowe Centrum ds. AIDS czesciej deklarowaty kontakt z informacjami na tematy HIV/AIDS
po kampanii, ktora miata miejsce w roku 2005, niz w 2007. W roku 2007 odsetek oséb, ktéry

przyznat, ze nie spotkat sie z materiatami na temat HIV/AIDS byt 0 10% wiekszy w roku 2007.

Wykres 18. Czy w ostatnich tygodniach zetknat(eta) sie Pan(i) w prasie, radio, telewizji, Internecie, na
ulotkach, plakatach lub billboardach, z informacjami na temat HIV/AIDS?
grudzienr 2005r. — N=602, 2007 r.- N=600
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INFORMACJE VS. REKLAMY

Poréwnujgc efektywnos$¢ kampanii z lat 2005 i 2007 uwage przykuwa znacznie wyzszy odsetek oséb
nie potrafigcych okresli¢ czy materiaty, z ktérymi sie zetkneli w przeciggu ostatnich tygodni byty

reklamami zwigzanymi z kampanig HIV/AIDS, czy informacjami zwigzanymi ogodlnie z tematykg
HIV/AIDS (37%).

Wykres 19. Czy byly to reklamy zwigzane z kampanig spoteczng nt. HIV/AIDS, czy tez informacje
dotyczace HIV/AIDS? wsrdd osob, ktére zetknely sie z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS,

grudzien 2006r. — N=355, 2007 r. - N=296
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byty to reklamy zwigzane z byty to informacje zwigzane z nie wiem, trudno powiedzie¢
kampanig HIV/AIDS HIV/AIDS
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SPONTANICZNA ZNAJOMOSC MIEJSCA KONTAKTU Z INFORMACJAMI,
REKLAMAMI O HIV/AIDS

Wsrdd osob spontanicznie deklarujgcych kontakt z informacjami o HIV/AIDS zaréwno w pomiarze
po kampanii w roku 2005, jak i w 2007, wiekszo$¢ stwierdzita, iz widziata te informacje w telewizji
(odpowiednio 79,2% w roku 2005 i 65,1% - w 2007). Natomiast poréwnujgc te dwa lata pod
wzgledem pozostatych mediow — w roku 2007 ogolnie wszystkie pozostate byty wymienianie

znacznie czesciej niz w roku 2005.

Wykres 20. Gdzie zetknat(eta) sie Pan(i) z tymi informacjami, reklamami?
wsrdd osob, ktore zetknely sie z materiatami informacyjnymi o HIV/AIDS,
grudzien 2005r. — N=355, 2007 r. - N=296

(pytanie wieloodpowiedziowe)
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WSPOMAGANA ZNAJOMOSC KAMPANII

Tegoroczna kampania spoteczna dotarta do potowy grupy celowej kampanii za posrednictwem
przynajmniej jednego kanatu dotarcia (49%), podczas gdy w roku 2005 zasieg kampanii byt 0 10%
wiekszy. W roku 2005 reklamy telewizyjne (46%) byly czesciej dostrzegane przez osoby nadane niz
outdoor (25%), w przeciwienstwie do roku 2007 (odpowiednio: 15% i 17%). Natomiast w roku 2007

(13%) nieco czesciej niz w 2005 (11%), zauwazano kampanie w Internecie.

Generalnie w roku 2007 wspomagana znajomo$¢ kampanii byta nizsza, niz w roku 2005.

Wykres 21. Wspomagana znajomoSc¢ kampanii w roznych mediach,
grudzien 2005r. — N=602, 2007 r. - N=600
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EFEKTYWNOSC KAMPANII - ADEVAL

Sposrod wszystkich kanatow dotarcia, najbardziej efektywna pod wzgledem perswazyjnosci w roku

2005 okazata sie reklama prasowa (53%) i radiowa (51%), podczas gdy w roku 2007 — telewizyjna
(35%) oraz radiowa (27%).

W roku 2005 grupa oséb, majgcych kontakt z reklamg oraz przekonanych co do jej tresci byta

ogolnie wieksza niz w roku 2007.

Wykres 22. AdEval. Efektywnosc tegorocznej kampanii KC AIDS w poszczegodlnych mediach
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OCENA REKLAM W POSZCZEGOLNYCH MEDIACH

Podczas obu analizowanych kampanii badani, ktorzy widzieli wczesniej poszczegdlne reklamy,
oceniali je na r6znych wymiarach. W roku 2007 ponowne obejrzenie reklamy z danej kampanii byto
nizsze w przypadku wszystkich mediow, porownujgc do roku 2005.

Wykres 23. Czy Pan(i) osobiscie chciat(a)by obejrze¢ reklame ,W Zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma
znaczenie " ponownie w przysztosci? wsrod osob, ktére widziaty reklame

grudzien 2005: telewizyjng (N=275), outdoorowg (N=152), radiowg (N=100), prasowg (N=105);
grudzien 2007: telewizyjng (N=92), outdoorowg (N=102), radiowg (N=57), prasowg (N=51)
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Zdaniem respondentéw w roku 2005 informacje przekazywane podczas kampanii na temat
sposobow zapobiegania HIV, byty bardziej warte ogladania czy stuchania, niz te z roku 2007.
Najwieksza roznica miedzy tymi dwoma latami dotyczy reklamy prasowej, gdzie w roku 2007 odsetek

0so6b stwierdzajgcy, ze przekazywane informacje byty wazne wyniost 28% mniej, niz w roku 2005.

Wykres 24. Czy podczas ogladania reklamy ,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie " miat(a)
Pan(i) wrazenie, ze to co jest przekazywane na temat sposobdw zapobiegania HIV,

jest warte oglgdania/stuchania? wsrdd osob, ktére widziaty reklame

grudzien 2005: telewizyjng (N=275), outdoorowg (N=152), radiowg (N=100), prasowg (N=105);
grudzien 2007: telewizyjng (N=92), outdoorowg (N=102), radiowg (N=57), prasowg (N=51)
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W roku 2007 najwieksze zainteresowanie sposobami zapobiegania HIV wzbudzita reklama prasowa
(32%) oraz radiowa (30%), podobnie jak w roku 2005 (po 55%), tylko ze w roku 2005 uwazata tak

ponad potowa badanych, podczas gdy w 2007 — tylko co trzeci respondent.

Wykres 25. Czy ta reklama spowodowata u Pana(i) wzrost zainteresowania sposobami zapobiegania
zakazeniu HIV? analiza wsrod osob, ktére widziaty reklame grudzien 2005: telewizyjng (N=275),
outdoorowg (N=152),

radiowg (N=100), prasowg (N=105); grudzien 2007: telewizyjng (N=92), outdoorowg (N=102),
radiowg (N=57), prasowg (N=51)
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W roku 2005, podobnie jak w 2007, to reklama radiowa w najwiekszym stopniu wzbudzata
zainteresowanie badanych sposobami zapobiegania zakazeniu HIV, natomiast najmniejsze

- reklama outdoorowa.

Wykres 26. Ktore stwierdzenie pasuje do odczuc po obejrzeniu filmu/spotu: ,zdecydowanie bardziej jestem
zainteresowany sposobami zapobiegania zakazeniu HIV” + ,bardziej jestem zainteresowany sposobami
zapobiegania zakazeniu HIV”’? analiza wsréd osob, ktére widzialy reklame grudzien 2005: telewizyjng
(N=275), outdoorowg (N=152),

radiowg (N=100), prasowg (N=105); grudzien 2007: telewizyjng (N=92), outdoorowg (N=102),

radiowg (N=57), prasowg (N=51)
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Zdecydowana wiekszo$¢ badanych w przypadku obu analizowanych pomiardw nie zmienita nic

w swoim zachowaniu w zwigzku z kampanig ,WW zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie”.

Wykres 27. A czy w wyniku tej kampanii zmienit(a) Pan(i) co$ w swoim zachowaniu, co jest zwigzane z
zapobieganiem zakazeniu HIV? analiza w$réd wszystkich badanych, grudziern 2005 N=602, 2007 r. N=600
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Tak, zdecydowatem Tak, zmienitem co$ Nie, nic nie nie pamietam,
sie na sposéb innego zmienitem(am)w  trudno powiedzie¢
zapobiegania swoim zachowaniu
HIV/AIDS

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych zaréwno w roku 2005, jak i 2007 nie zastanawiata sie nad
wykonaniem testu w kierunku HIV (odpowiednio 83% i 79%). W roku 2007 zmniejszyt sie natomiast
odsetek oso6b (o 4%), ktory zastanawiat sie nad przetestowaniem sie w kierunku HIV,

nie zamierzajgc tego robic.

Wykres 28. A czy w wyniku tej kampanii zastanawiat(a) sie Pan(i) nad wykonaniem testu na HIV/AIDS?
analiza wsrdd wszystkich badanych, grudzienn 20056 N=602, 2007 r. N=600
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TEMATY ROZMOW W ZWIAZKACH

43% badanych we wrzes$niu oraz 40% responden

kiedykolwiek ze swoim obecnym partnerem / p

PARTNERSKICH

tow w grudniu 2007 roku deklaruje, ze rozmawiato

artnerkg o sprawach zwigzanych z zagrozeniem

zakazeniem chorobami przenoszonymi drogg ptciowa.

Z tematow, ktére poruszali respondenci ze swoimi partnerami / partnerkami najczesciej wymieniane

byly rozmowy: o jego / jej poprzednich partnerach / partnerkach, o uzywaniu prezerwatyw oraz

o wilasnych przesztych partnerach / partnerkach seksualnych.

Wykres 29. Tematy dotyczgce Zycia seksualnego, na ktore respondenci rozmawiali ze swojg obecng
partnerkg / obecnym partnerem, w %, lipiec 2007r. N=211, grudzierr 2007r. N=166

osoby, ktére zadeklarowaty, Ze majg partnera i rozmawiajg z nim na tematy zwigzane

z chorobami przenoszonymi drogg pfciowg (pytanie wieloodpowiedziowe)
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W poréwnywanych falach widoczna jest zmiana w najczesciej podejmowanych tematach rozmoéw
partnerskich. W lipcu najczestszym takim tematem w zakresie zagadnien zwigzanych z zagrozeniami
chorobami przenoszonymi drogg pitciowg, byt temat poprzednich jego / jej partnerow / partnerek
seksualnych (68%). Kolejnym najczesciej podejmowanym tematem byto uzywanie prezerwatywy
(52%). W grudniowej fali badania najczesciej rozmawiano o uzywaniu prezerwatyw (65%), natomiast

rozmowe o poprzednich partnerach seksualnych wskazato istotnie mniej badanych (57%).

Jako gtéwng trudnosc przy podejmowaniu takich tematéw badani w obu falach wskazywali wstyd

(lipiec 9%, grudzien 12%) oraz obawe przed oceng ze strony partnerki (lipiec 8%, grudzien 8%).

Zdecydowana wiekszos¢ — okoto trzech czwartych ankietowanych, poruszajgcych w rozmowach
zagadnienia zwigzane z zagrozeniem zakazeniem chorobami przenoszonymi drogg ptciowg

— twierdzi, ze nie ma trudnosci z podejmowaniem takich tematow (lipiec 75%, grudzien 72%).

Wykres 30. Jedli omawianie powyzszych tematow z Pana(i) partnerem/partnerkg sprawia Panu(i)
trudnosci, to co jest tego przyczyng? w %, lipiec 2007r. N=211, grudzierr 2007r. N=166

osoby, ktére zadeklarowaty, ze majg partnera i rozmawiajg z nim na tematy zwigzane

z chorobami przenoszonymi drogg pfciowg (pytanie wieloodpowiedziowe)
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obawa przed utratg zaufania partnera
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brak zaufania partnera

inne

brak odpowiednich stéw do poruszania takich
tematow
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KONTAKTY SEKSUALNE

LiczBA PARTNEROW SEKSUALNYCH

W sréd badanych oséb, ponad potowa miata stosunek seksualny z jednym lub dwoma partnerami
(lipiec — 59%, grudzien 58%). Mezczyzni istotnie rzadziej niz kobiety przyznajg sie do posiadania
jednego lub dwdch partnerow seksualnych w zyciu. Czesciej niz kobiety natomiast przyznaja,

ze wspotzyli z 3 — 4 osobami, z 5-10 osobami oraz wiecej niz dziesiecioma partnerami.

Wykres 31. Liczba partnerow seksualnych, w %,
pazdziernik 2007r. N=600, grudzierr 2007r. N=600

M lipiec Ogrudzien

I R R ;

1 — 2 osobami 3 — 4 osobami 5-10 osobami  Miatem(am) wiecej Nie wiem, trudno
niz 10ciu parnerow powiedzie¢
/ partnerek
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UZYWANIE PREZERWATYW Z DOTYCHCZASOWYMI PARTNERAMI SEKSUALNYMI

Jednym z przyjetych elementéw profilaktyki HIV/AIDS jest stosowanie prezerwatyw podczas
stosunkéw ptciowych. W korzystaniu z tej metody wazna jest czestosc jej stosowania w stosunkach
seksualnych, gdyz jedynie kazdorazowe, prawidtowe uzycie prezerwatywy moze skutecznie chronic
przez zakazeniem HIV podczas kontaktéw seksualnych.

Odpowiednio - 21% badanych w lipcu i 24% respondentow w grudniu 2007 roku deklaruje,

ze zawsze uzywali prezerwatyw podczas stosunkow piciowych z dotychczasowymi partnerami.

Wykres 32. Czy podczas kontaktéw seksualnych z dotychczasowymi partnerami seksualnymi uzywat(a)
prezerwatyw, analiza wsrdd oséb, ktore inicjowaty seksualnie, w %,
pazdziernik 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien
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Tak, zawsze Tak, zazwyczaj Tak, czasami Nie Nie wiem, nie
pamietam

Jednoczesnie nieznacznie mniej badanych w drugiej fali deklaruje, ze nie uzywato prezerwatyw

(lipiec — 17%, grudzien 13%), podczas kontaktéw seksualnych z dotychczasowymi partnerami.
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PRZYPADKOWE KONTAKTY SEKSUALNE

Podobny odsetek oséb w obu falach wskazat, ze zdarzato im sie nawigzywac¢ przypadkowe kontakty
seksualne podczas wyjazdéw, np. w delegacje czy na wakacje (lipiec 2007 — 15%, grudzien 16%).

Istotnie czesciej do takiego kontaktu przyznajg sie mezczyzni oraz osoby nie posiadajgce dzieci.

Wykres 33. Czy zdarzytfo sie Panu(i) nawigzywac przypadkowe kontakty seksualne podczas wyjazdéw, np.
w delegacje czy na wakacje? w %, lipiec 2007r. N=600, grudzier1 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien

81 80 .
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Tak Nie Trudno powiedzie¢, nie
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Co siédmy badany przyznat, ze zdarzyto mu sie w trakcie bycia w zwigzku partnerskim, mie¢ kontakt
seksualny, z kims$ innym niz parter (14% w obu falach). Istotnie czesciej do takiej zdrady przyznawali

sie mezczyzni.

Wykres 34. Czy zdarzyto sie Panu(i) kiedys, ze w trakcie bycia w zwigzku partnerskim miat(a) Pan(i)
kontakt seksualny / wspotzyt(a) seksualnie z kim$ innym? w %,
lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600
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Blisko potowa badanych, ktérzy w obu falach przyznali sie do zdrady, uzyto prezerwatywy podczas
tego kontaktu (lipiec 56%, grudzien 50%). Prezerwatyw w trakcie takiego kontaktu nie uzyta blisko

co trzecia z oséb, ktére przyznalty sie do zdrady (lipiec 38%, grudzien 33%).

Wykres 35. Czy podczas tego kontaktu seksualnego (wspoétzycia seksualnego) uzywaliscie Panstwo
prezerwatywy? w %,ws$rdd osob, ktére bedgc w zwigzku przyznaly, ze wspotzyty z kims innym niz partner
lipiec 2007r. N=86, grudzien 2007 r. N=83

M lipiec Ogrudzien

Tak Nie Nie wiem, nie pamietam

SEKS POD WPLYWEM SRODKOW ODURZAJACYCH

Blisko czterech na dziesieciu badanych w obu falach przyznato, ze nigdy nie uprawiato seksu pod
wptywem alkoholu (lipiec 37%, grudzien 40%). Rzadziej ,nigdy pod wplywem alkoholu seksu nie

uprawiajg”: mezczyzni, mieszkancy wsi, osoby nie posiadajgce dzieci.

Niemal co trzeci badany przyznat, ze sytuacje wchodzenia w blizsze kontakty seksualne pod
wptywem alkoholu zdarzajg mu sie bardzo rzadko (lipiec 32%, grudzien 28%), a niemal co czwarty
ze czasami (lipiec 24%, grudziehn 22%).
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Wykres 36. Jak czesto, zdarza sie, Zze uprawia Pan/Pani seks bedgc pod wplywem alkoholu? w %,
lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600
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Blisko osmiu na dziesieciu respondentéw nigdy nie uprawiato seksu pod wptywem narkotykow (lipiec
78%, grudzien 80%). Jednak niemal co dwudziesty ankietowany w przypadku obu fal przyznat,

ze zdarzajg mu sie takie sytuacje (lipiec 5%, grudzien 6%).

Wykres 37. Jak czesto, zdarza sie, Zze uprawia Pan/Pani seks bedgc pod wplywem narkotykow? w %,
lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600
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OPINIE NA TEMAT UZYWANIA PREZERWATYW

WS&réd opinii na temat uzywania prezerwatyw przewazato zdanie, ze ludzie ktorzy ich uzywajg sg
bardzo odpowiedzialni (lipiec 72%, grudzien 69%). Ponad potowa badanych przyznaje, ze uzywanie
prezerwatyw daje im poczucie bezpieczenstwa (lipiec 58%, grudzien 56%). Niemal potowa uwaza,

ze prezerwatywy nie przeszkadzajg im podczas kontaktu seksualnego (lipiec 47%, grudzien 40%).

Najmniej sposrod badanych, bo 13% os6b w przypadku obu fal, nie akceptuje prezerwatyw

ze wzgledu na Swiatopoglad.

Wykres 38. Czy zgadza sie Pan(i) z nastepujgcym stwierdzeniem: w %,
(pytanie wieloodpowiedziowe) lipiec 2007r. N=600, grudzier 2007 r. N=600,
suma odpowiedzi zdecydowanie sie zgadzam i raczej sie zgadzam
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Réwniez w sytuacji kontaktu seksualnego z nowopoznang osobg, wiekszos¢ badanych uwaza,
ze domaganie sie przez te osobe bezwzglednego uzycia prezerwatywy jest bardzo odpowiedzialne
(lipiec 64%, grudzien 59%). Ponad potowa badanych w obu falach stwierdzita, ze moze zaufac takiej
osobie (lipiec 55%, grudzien 51%), a niemal potowa czuje sie bezpiecznie przy takiej osobie (lipiec
48%, grudzien 45%).

Niemal co trzeci badany w pierwszej fali, a co czwarty w drugiej - uwazat, ze takie zachowanie jest
wyrazem braku zaufania (lipiec 34%, grudzien 24%). Co czwarta osoba w lipcu i co pigta w grudniu

uwazata, ze jest to nietaktowne (lipiec 28%, grudzien 21%).

Wykres 39. Prosze wyobrazi¢ sobie sytuacje, podczas ktérej dochodzi miedzy Panem(ig) a nowopoznang
osobg do kontaktu seksualnego. Nagle Pana(i) partner/partnerka przerywa zblizenie domagajac sie
bezwzglednego uzycia prezerwatywy. Z ktérg z ponizszych opinii zgadza sie Pan(i) w danej sytuacji? w %,
lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600

suma odpowiedzi catkowicie sie zgadzam i raczej sie zgadzam.
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zapewne podejrzewa, ze jestem zakazony chorobg 5 25
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Inaczej przedstawialy sie opinie na temat bezwzglednego domagania sie uzycia prezerwatywy
w przypadku statego partnera. Blisko potowa badanych w pierwszej fali i 40% w drugiej uwaza,
ze takie zachowanie powoduje, ze czujg sie bezpiecznie. Blisko potowa badanych w obu falach
uwaza, ze dzieki temu moze zaufaé¢ swojemu partnerowi/partnerce (lipiec 47%, grudzieh 44%). Taki
sam procent badanych w obu falach uwaza, ze domaganie sie uzycia prezerwatywy jest bardzo
odpowiedzialne (lipiec 47%, grudzien 44%).

Co trzeci badany przyznaje, ze takie zachowanie obniza jego podniecenie seksualne (lipiec 38%,
grudzien 34%). Podobny odsetek os6b uwaza, ze domaganie sie uzycia prezerwatywy przez statego
partnera/partnerke powoduje u nich zdziwienie (lipiec 37%, grudzien 34%) i jest nietaktowne (lipiec
37%, grudzien 31%).

Wykres 40. Prosze wyobrazic¢ sobie sytuacje, podczas ktérej dochodzi miedzy Panem(ig) a statym
partnerem /partnerkg do kontaktu seksualnego. Nagle Pana(i) partner/partnerka przerywa zblizenie
domagajgc sie bezwzglednego uzycia prezerwatywy. Z ktérg z ponizszych opinii zgadza sie Pan(i)
w danej sytuacji? w %, lipiec 2007r. N=600, grudzien 2007 r. N=600

suma odpowiedzi catkowicie sie zgadzam i raczej sie zgadzam
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RYZYKOWNE KONTAKTY SEKSUALNE Z PUNKTU WIDZENIA
ZAKAZENIA HIV/AIDS

Wsrdd badanych: 4% w lipcu i 5% w grudniu 2007 roku deklaruje, ze miato kontakt seksualny,
w trakcie ktérego mogto dojs¢ do zakazenia HIV/AIDS. Natomiast znacznie wigkszy odsetek osdb,
bo odpowiednio 9% i 14% respondentéw nie jest pewna czy taki ryzykowny kontakt miat w ich zyciu

miejsce czy nie.

Kobiety cze$ciej deklarowaly, Zze taka sytuacja nie miata nigdy miejsca w ich przypadku, podczas gdy
mezczyzni czesciej deklarowali, ze nie sg do konca tego pewni, czy w trakcie dotychczasowych
stosunkéw seksualnych istniato ryzyko zakazenia HIV. Mezczyzni tez rzadziej deklarowali, ze nie

mieli ryzykownych stosunkéw seksualnych.

Wykres 41. Czy miaf(a) kiedykolwiek kontakt seksualny, ktéry mogt byc ryzykowny z punktu widzenia
zakazenia sie HIV/AIDS? w %, lipiec 2007r. N=600, grudziern 2007 r. N=600
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Respondentow pytano rowniez o zachowania, jakie mozna podejmowac celem zmniejszenia ryzyka

zakazenia HIV.

Najpierw, respondenci zostali poproszeni o wskazanie nie wiecej niz trzech sposobdw

zabezpieczenia sie przed HIV, ktore sg ich zdaniem najskuteczniejsze.

Najbardziej skutecznym sposobem na ograniczenie ryzyka zakazenia HIV jaki wskazali badani, byto
uzywanie prezerwatywy podczas stosunku ptciowego (lipiec 72%, grudzien 69%). Blisko dwie trzecie
badanych wskazalo, Zze takim sposobem jest rowniez zachowanie wiernosci statemu
partnerowi/partnerce (lipiec 63%, grudzien 66%). Potowa ankietowanych przyznata, ze ryzyko mozna
ograniczy¢ unikajgc nieznanych partnerow seksualnych (lipiec 50%, grudzien 49%) lub ograniczajgc

ich liczbe (lipiec 46%, grudzien 46%).
Wykres 42. Prosze przeczytac liste r6znych zachowan, ktére ludzie podejmujg w zwigzku z ograniczeniem
ryzyka zakazenia HIV: Prosze wybrac i zaznaczy¢ maksymalnie trzy, ktére uwaza Pan(i) za najbardziej

skutecznie w %, lipiec 2007r. N=600, grudzier 2007 r. N=600
(suma odpowiedzi catkowicie sie zgadzam i raczej sie zgadzam)

Ogrudzien Mlipiec

Uzywanie prezerwatywy podczas — 72
stosunku ptciowego 69
—3
66

Zachowanie wiernosci statemu
partnerowi/partnerce/zonie/mezowi

Unikanie eznanych partnertw - 0
seksualnych 49
Ograniczenie ozby partnertw - ) <0
seksualnych 46
Rozmawianie z partnerem o E 12
dotychczasowym zyciu seksualnym 8

Zaproponowanie partnerowi/

1
partnerce wykonania testu na HIV 1"

Unikanie wspotzycia seksualnego 3 ?

Stosowanie innych technik ! 6
seksualnych

Zadne z wyzej wymienionych, gdyz ! 4
nie ma epidemii HIV/AIDS

Inne ] 1
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Majgc do wyboru te same mozliwosci odpowiedzi, w swoim przypadku, badani najczesciej wybraliby
wskazane wczesniej najskuteczniejsze ich zdaniem metody. Warto jednak zwréci¢ uwage, ze
zachowanie wiemosci statemu partnerowi / partnerce (lipiec 67%, grudzien 63%) bylo czesciej

wybierane, niz uzywanie prezerwatywy (lipiec 60%, grudzien 62%).

Wykres 43. Prosze przeczytac liste r6znych zachowan, ktére ludzie podejmujg w zwigzku z ryzykiem
zakazenia HIV: Prosze wybrac i zaznaczy¢ maksymalnie trzy , ktére wybrat(a)by Pan(i) dla siebie w
pierwszej kolejnosci, zeby zmniejszy¢ ryzyko zakazenia, w %,

lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600
suma odpowiedzi catkowicie sie zgadzam i raczej sie zgadzam

Zachowanie wiernosci statemu
partnerowi/partnerce/zonie/mezowi

Uzywanie prezerwatywy podczas
stosunku ptciowego

Unikanie nieznanych partneréw
seksualnych

Ograniczenie liczby partneréw
seksualnych

Rozmawianie z partnerem o jego
dotychczasowym zyciu seksualnym

Zaproponowanie, aby mgj
partner/partnerka wykonat(a) test
na HIV

Unikanie wspotzycia seksualnego

Stosowanie innych form kontaktu
seksualnego (na przyktad
pieszczoty, zamiast stosunku
ptciowego)

Inne
Zadne z wyzej wymienionych, gdyz

problem HIV/AIDS mnie nie
dotyczy

Ogrudzien Mlipiec

50 60

70
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OPINIE NA TEMAT SPOSOBOW ZAPOBIEGANIA ZAKAZENIU HIV

Blisko dwie trzecie badanych w obu falach badania przyznato, ze powstrzymanie si¢ od kontaktow
seksualnych (abstynencja seksualna) zmniejsza ryzyko zakazenia HIV (lipiec 69%, grudzien 70%).

Czesciej zgadzali sie z tym stwierdzeniem mezczyzni, osoby z wyksztatceniem licencjackim

i wyzszym wyksztatceniem, oraz ogolnie uczniowie i studenci.

Wykres 44. Czy nastepujgce stwierdzenie jest prawdziwe - powstrzymanie sie od kontaktéw seksualnych
(abstynencja seksualna) zmnigjsza ryzyko zakazenia HIV?
lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien

R R £ R LR PP P PP PP EEEEPPRE :
60 7---- - 0 |-
R R R I I I
23 19
NI - =
0 , _ ]
Prawdziwe Fatszywe Nie wiem

Zdecydowana wiekszos¢ badanych zgadza sie ze stwierdzeniem, ze posiadanie jednej(go)
wiernej(go) i zdrowej(ego) partnerki/partnera zmniejsza ryzyko zakazenia HIV (lipiec 93%, grudzien
92%).

Wykres 45. Czy nastepujgce stwierdzenie jest prawdziwe - posiadanie jednej, wiernej i zdrowej partnerki /
jednego wiernego i zdrowego partnera zmniejsza ryzyko zakazenia HIV, jesli samemu jest sie wiernym?
lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600

W lipiec Ogrudzien

Prawdziwe Fatszywe Nie wiem
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Niewiele mniejszy odsetek badanych w obu falach jest zdania, ze uzywanie prezerwatywy podczas

kazdego stosunku seksualnego zmniejsza ryzyko zakazenia HIV (lipiec 89%, grudzien 88%).

Wykres 46. Czy nastepujgce stwierdzenie jest prawdziwe - uzywanie prezerwatywy podczas kazdego
stosunku seksualnego zmniejsza ryzyko zakazenia HIV?
lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien

6 5 6 T
[ p— : [ — ;
Prawdziwe Fatszywe Nie wiem

Rowniez wysoki odsetek, bo blisko dziewie¢ na dziesie¢ oséb w kazdej fali odpowiedziato, ze mozna
zmniejszyC ryzyko zakazenia HIV upewniajgc sie, ze kazdy zastrzyk, jaki sie dostaje, wykonywany
jest jednorazowym sprzetem (88% w obu falach).

Wykres 47. Czy nastepujgce stwierdzenie jest prawdziwe - upewnienie sie, ze kazdy zastrzyk, jaki sie
dostaje, wykonywany jest jednorazowym sprzetem (jednorazowaq iglg i strzykawka) - zmniejsza ryzyko
zakazenia HIV?

lipiec 2007r. N=600, grudzieri 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien

A 4. 3. 8 9
——
Prawdziwe Fatszywe Nie wiem
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WsKAZNIK WHO/UNAIDS

Z zaprezentowanych powyzej stwierdzeh mozna zbudowaé wskaznik WHO, ktory odzwierciedla
znajomos¢ 3 podstawowych praktyk zapobiegawczych zakazeniu HIV to znaczy: posiadanie
jednego, wiernego, niezakazonego partnera seksualnego, uzywanie prezerwatyw podczas

stosunkéw ptciowych i uzywanie czystych igiet.

Wskaznik WHO wskazuje na odsetek osob, ktére w badaniu poprawnie rozpoznato przynajmniej
2 z 3 podstawowych sposobow zabezpieczenia sie przed zakazeniem HIV/AIDS. Uzyskujemy go
dzielgc liczbe osdb wymieniajgcych przynajmniej dwa dopuszczalne sposoby zabezpieczenia przed
infekcjg HIV przez petng liczbe przebadanych oséb. Warto$¢ 1 oznacza, ze wszyscy badani wskazali

przynajmniej dwa z trzech dopuszczalnych sposobow zabezpieczenia przed infekcjag.

Tak liczony wskaznik zarowno dla pierwszej fali jak i drugiej wynidst 0,93.
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TESTOWANIE NA OBECNOSC WIRUSA HIV

Co trzeci badany w przypadku obu fal, by zrobi¢ test w kierunku HIV, w pierwszej kolejnosci udatby

sie do lekarza rodzinnego (35% w obu falach). Na drugim miejscu respondenci wymieniali

w pierwszej fali prywatne laboratorium (lipiec 27%), a w drugiej - lekarza, ktérego darzg zaufaniem

(grudzien 29%).

Wykres 48. Gdyby Pan(i) chciat(a) wykonac test na HIV, do kogo udat(a)by sie Pan(i)
w pierwszej kolejnosci? w %,

lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600

suma odpowiedzi catkowicie sie zgadzam i raczej sie zgadzam.

Ogrudzien M lipiec

Lekarz rodzinny — gg
: 27
Prywatne laboratorium —25
] : 24
Lekarz, ktérego darze zaufaniem 29
: , 20

Lekarz ze szpitala zakaznego 24
Punkt anonimowego testowania (PKD — Punkt :,19
Konsultacyjno Diagnostyczny) 20

Poszukatbym(abym) informacji na ten temat w
Internecie lub innych zrédtach

Stacja sanitarno-epidemiologiczna (SANEPID) 5810
Poradnia skorno-wenerologiczna :,8

Pielegniarka w gabinecie zabiegowym 523

Ktos inny ! !

Nie wiem, trudno powiedzie¢ 589
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Ponad dziewieciu na dziesieciu badanych przyznaje, ze nigdy nie dostato od lekarza zlecenia na test
w kierunku HIV (lipiec 93%, grudzien 92%). Znikomy procent przyznaje, ze lekarz zlecit im takie
badanie (lipiec 1%, grudzien 2%).

Wykres 49. Czy ktérykolwiek z lekarzy zalecit Panu/Pani zrobienie testu na HIV? w %,
lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien
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40 -

20 A

Tak Nie Nie wiem, nie pamietam

Co dziesiaty badany w przypadku obu fal przyznaje, ze miat kiedy$ wykonywany test w kierunku HIV
(11% w obu falach).

Czesciej taki test wykonywali mezczyzni oraz mieszkancy z miejscowosci powyzej 500 tys.
mieszkancow.

Wykres 50. Czy nastepujgce stwierdzenie jest prawdziwe - upewnienie sie, ze kazdy zastrzyk, jaki sie
dostaje, wykonywany jest jednorazowym sprzetem (jednorazowaq iglg i strzykawkg) - zmniejsza ryzyko
zakazenia HIV? w %,

lipiec 2007r. N=600, grudzieri 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien
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Najwigkszy odsetek, bo ponad potowa sposrdéd badanych, ktory wykonat test, miat taki test
wykonywany raz (lipiec 57%, grudzien 58%). Co dziesiaty w pierwszej fali i co dwudziesty w drugiej

miat taki test wykonywany dwa razy (lipiec 9%, grudzien 18%).

Wykres 51. lle razy wykonywat(a) Pani juz test na obecno$¢ HIV? w %, osoby, ktére wykonaty test
w kierunku HIV, lipiec 2007r. N=65, grudzieri 2007 r. N=64

M lipiec Ogrudzien

80 -
58
60 - 57
40 A 28
18
= S S N I
0 T ) -_I L) — L) L) 1
raz dwa razy trzy razy cztery razy wiecej niz piec nie wiem /
razy trudno
powiedzie¢

Co trzeci sposréd badanych, ktdérzy wykonali w przesziosci test w kierunku HIV, wykonato go
w szpitalu (lipiec 33%, grudzien 32%). Co pigty sposrdd nich w pierwszej fali i co 6smy w drugiej
wykonat taki test w przychodni (lipiec 21%, grudzien 15%). Nieznacznie mniej oséb - w prywatnym

laboratorium (lipiec 21%, grudzien 12%).

Wykres 52. Gdzie wykonywat(a) Pan(i) test na HIV? w %, osoby, ktére wykonaty test w kierunku HIV
lipiec 2007r. N=65, grudzien 2007 r. N=64
(pytanie wieloodpowiedziowe)

Ogrudzien Mlipiec

w przychodni
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W przypadku zdecydowanej wiekszosci badanych, ktorzy wykonali wczesniej test w kierunku HIV,
byt on robiony za ich zgodg (lipiec 78%, grudzien 83%).

Wykres 53. Czy kiedykolwiek zrobiono Panu(i) test na HIV bez Pana(i) zgody? w %,
lipiec 2007r. N=65, grudzien 2007 r. N=64

M lipiec Ogrudzien
100 -

80 -
60 -
40 A

20 A

Tak Nie

Nie wiem

Najczestszymi, podawanymi przez respondentow, powodami wykonania testu byly: zrobienie testu

przy okazji oddania krwi (lipiec 38%, grudzien 36%) oraz kontakt seksualny z nieznanym partnerem
partnerka (lipiec 38%, grudzien 34%).
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Wykres 54. Prosze zaznaczy¢ wszystkie powody dla ktorych zdecydowat(a) sie Pan(i) zrobic test na HIV
lipiec 2007r. N=65, grudzien 2007 r. N=64 (pytanie wieloodpowiedziowe)

Ogrudzien Mlipiec

f e mm e mpm e e e e e oo = e e e ey e e m e e e e e e e e e =,

Przy oddawaniu krwi 63":8

Kontakt seksualny z nieznanym(ng) partnerem(ka) M 358
Kontakt z krwig, ktéra mogta byé zakazona W 30
Ciekavos: | EEE—
W ramach rutynowych badan lekarskich hffs

Przypadkowy stosunek seksualny

Zrobienie sobie tatuazu

Rozpoczecie nowego zwigzku partnerskiego

Namowa ze strony partnera(ki)

Kontakt ze sprzetem

Kontakt z osobg $wiadczgcy ptatne ustugi
seksualne

Wymadg sytuacji (pracodawca, ubezpieczenie)
Obecnosé w otoczeniu osoby z HIV/AIDS

Ogdlnie zty stan zdrowia

Obecnos¢ w otoczeniu osoby, ktéra mogta byé
zakazona

Zbyt mata wiedza na temat wczesniejszych
partneréw(ek) obecnego partnera

Namowa ze strony innej osoby

Informacja w radio, prasie lub telewizji dotyczaca | :
problemu HIV/AIDS =16

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Warto zauwazy¢ wzrost odsetka osob ktore wykonaty test pod wptywem informacji z prasy, radia
i telewizji. W lipcowej fali badania zaden respondent nie uznat, ze wplyneto to na jego decyzje
0 zrobieniu testu - w grudniu natomiast odsetek osob, ktére wykonaty test pod wptywem informacgiji
z mediéw wyniost 6%.
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Najczesciej podawanym przez badanych powodem nie wykonania testu w kierunku HIV byt brak
takiej potrzeby (lipiec 66%, grudzien 67%) i nie zastanawianie sie nad tym (po 47% w obu falach).
Kolejnym powodem byla pewnos$¢ respondentéw co do swoich poprzednich partnerek(ow)
seksualnych (lipiec 39%, grudzien 43%) oraz przekonanie, ze problem HIV/AIDS ich nie dotyczy
(lipiec 14%, grudzien 20%).

Wykres 55. Jedli NIE miat Pan(i) robionego testu na HIV to prosze zaznaczy¢ wszystkie powody, dla
ktorych nie zdecydowat(a) sie Pan(i) na zrobienie testu, w %,
lipiec 2007r. N=65, grudzien 2007 r. N=64

(pytanie wieloodpowiedziowe)
Ogrudzien Alipiec

Nigdy nie czutem(am) potrzeby zrobienia testu na 66
HIV 67

Nigdy nie pomys$latem(am) o tym, Zzeby zrobi¢ test
na HIV
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Jestem pewien(na) swoich partneréw(ek) _%943
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20

HIV/AIDS mnie nie dotyczy
Nie wiem gdzie mozna zrobic¢ taki test 379

Z powodu braku czasu 5 8

Z powodow finansowych, za test trzeba zaptacié 5 6
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Obawiam sie wyniku testu 3

1
Inne I_-|3

Brak odpowiedzi I01

o
—
o
N
o
w
o
N
o
&
o
(@]
o
\‘
o

80

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
Strona 63



™

> obop

Wszystkich respondentow, ktorzy zadeklarowali, ze sg w zwigzku partnerskim, pytaliSmy réwniez czy
ich obecny(a) partner(ka) wykonywat(a) sobie kiedykolwiek test w kierunku HIV. Blisko co dwudziesty
w obu falach odpowiedziat, ze wie, ze jegoljej partner(ka) miat(a) robiony taki test w przesztosci

(po 6% w obu falach).

Wykres 56. Czy obecny partner wykonat test na obecno$¢ wirusa HIV? w %,
analiza wsréd osob bedgcych obecnie w zwigzku partnerskim,
lipiec 2007r N=485, grudzien 2007r. N=412
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STOPIEN POINFORMOWANIA NA TEMAT HIV/AIDS

Zdecydowana wiekszos¢ badanych w obu falach czuje sie dobrze poinformowana o drogach

zakazenia HIV (lipiec 91%, grudzien 83%) i sposobach zabezpieczenia sie przed zakazeniem HIV

(lipiec 90%, grudzien 84%).

Potowa badanych w ich subiektywnej ocenie jest dobrze poinformowana o miejscach gdzie mozna

wykona¢ test na HIV (lipiec 55%, grudzien 50%) oraz o miejscach, gdzie mozna uzyskac niezbedne

informacje, w przypadku podejrzenia zakazenia sie (lipiec 53%, grudzien 49%).

Wykres 57. Czy czuje sie Pan(i) dobrze poinformowany(a): w %, lipiec 2007r. N=600, grudzier 2007 r.
N=600, suma odpowiedzi zdecydowanie tak, tak, raczej tak,

Ogrudzien Mlipiec
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Blisko co dziesigty badany w obu falach uwaza, ze podczas stosunku ptciowego wycofanie sie przed
wytryskiem zapobiega zakazeniu wirusem HIV (po 9% w obu falach). Przeciwnego zdania jest ponad

siedmiu na dziesieciu badanych (lipiec 74%, grudzien 72%).

Wykres 58. Czy nastepujgce zdanie jest prawdziwe czy nie - podczas stosunku pfciowego wycofanie sie
przed wytryskiem zapobiega zakazeniu wirusem HIV? w %,

lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien
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Niemal co dziesigty sposrdd respondentéw w obu falach uwaza, ze w trakcie uprawiania seksu
mezczyzna jest mniej narazony na zakazenie HIV niz kobieta (lipiec 9%, grudzien 7%). W pierwsze;j

fali istotnie czesciej tego zdania byli mezczyzni.

Wykres 59. Czy nastepujgce zdanie jest prawdziwe czy nie - w trakcie uprawiania seksu mezczyzna jest
mniej zagrozony zakazeniem sie HIV niz kobieta? w %,

lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600
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PosTAwy WOBEC 0SOB z HIV

W badaniu pytalismy takze respondentéw, o ich opinie odnosnie tego, jak powinny byc¢ traktowane
osoby zyjagce z HIV czy chore na AIDS. Stwierdzenia odnoszgce sie do tolerancji wobec takich oséb
zostaly zaczerpniete ze wskaznikow rekomendowanych przez WHO/UNAIDS do badania
nastawienia wobec oséb z HIV/AIDS.

Wsrdod badanych w obu falach, najwieksza grupa podziela zdanie, ze osoby z HIV i chore na AIDS
powinny mie¢ prawo do pracowania z innymi ludzmi, kontynuowania swojej pracy mimo zakazenia.
Opinie takie podziela 76% w | fali i 79% badanych w Il fali. Co dwudziesty badany jest przeciwnego
zdania (lipiec 5%, grudzien 4%).

Wykres 60. Czy osoby zakazone HIV lub chore na AIDS, ktére pracujg z innymi ludzmi powinny miec
mozliwos$¢ kontynuowania swojej pracy, czy tez nie? w %,
lipiec 2007r. N=600, grudzierr 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien

100 -
79

80 -

60 -

40 A

19
20 - 17
0 - : [ — . ;
Powinny mie¢ mozliwosé Nie powinny mie¢ mozliwoéci  Nie wiem, trudno powiedzieé
kontynuowania pracy kontynuowania pracy

Blisko potowa badanych w obu falach jest zdania, ze osoby zyjace z HIV powinny mie¢ prawo
do zachowania tego w tajemnicy przed spotecznoscig w ktorej zyjg (lipiec 45%, grudzien 47%).
W drugiej fali istotnie czesciej tego zdania byty kobiety.

Przeciwny poglad wyrazit co czwarty badany w pierwszej fali (26%) i co piaty badany w drugiej fali
(21%)
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Wykres 61. Czy osoby, ktére wiedzg, ze sg zakazone HIV lub sg chore na AIDS powinny mie¢ prawo do
utrzymania tego w tajemnicy przed spotecznoscig w ktérej zyjg, czy tez informacje takie
powinno sie ujawniac? w %, lipiec 2007r. N=600, grudzien 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien

AT :
""""""""""""""""""""""" 32
.............. 26. .
21 :
Powinny mie¢ prawo do Informacje takie powinno sie Nie wiem, trudno powiedzieé
tajemnicy ujawniac

Ponad dwie trzecie badanych w obu falach przyznaje, ze opiekowatoby sie cztonkiem rodziny, jesli
ten okazatby sie chorym na AIDS (lipiec 66%, grudzien 68%). 5% respondentéw w pierwszej fali i 8%
w drugiej przyznaje, ze wolatoby tego nie robi¢, a znikomy odsetek uwaza, ze zdecydowanie nie

opiekowatby sie cztonkiem rodziny chorym na AIDS (lipiec 1%, grudzien 2%).

Wykres 62. Czy gdyby kto$ z Pana(i) rodziny zachorowat na AIDS, to czy zdecydowat(a) by sie Pan(i) nim
opiekowac, czy tez nie? w %, lipiec 2007r. N=600, grudzien 2007 r. N=600

M lipiec Ogrudzien

68 " B
''''''''''''''''''''''''''''''''' 2722
""""" . -
Opiekowat(a)bym sie  Wolaka)bym sie nie Zdecydowanie nie Nie wiem, trudno
opiekowac opiekowatbym(abym) powiedzie¢
sie
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OPINIE O HIV/AIDS

Badani zostali poproszeni o ocene na skali 1 — 10 na ile zgadzajg sie z niektorymi stwierdzeniami
odnoszacymi sie do HIV/AIDS. Odsetek badanych, ktérzy zgadzali sie z poszczegdlnymi z nich, byt

w obu falach badania zblizony.

Wykres 63. Czy zgadza sie Pan(i) ze stwierdzeniem..., w %, lipiec 2007r. N=600, grudzieri 2007r. N=600%
0s06b akceptujgcych dane stwierdzenie — (zsumowanie trzech goérnych odpowiedzi)

O grudzien Alipiec

67

|

Powinno sie wiecej méwi¢ o problemie HIV/AIDS

Osobom zakazonym HIV lub chorym na AIDS — 65
powinno sie pomagaé 2
Cztowiek, ktory jest ostrozny i ma swiadomos$¢

zagrozenia zakazeniem HIV moze sie przed nim — 61

zabezpieczy¢ ]
Od zachowania kazdego cztowieka zalezy czy

56

zakazi sie HIV, czy nie

Kazdy przynajmniej raz w zyciu powinien wykonac¢
test na HIV

Kazdej kobiecie w cigzy lekarz powinien
zaproponowaé wykonanie testu na HIV

HIV/AIDS to réwniez moja sprawa

Kazdy powinien wykonac test na HIV
rozpoczynajgc zwigzek z nowym partnerem

HIV to temat tabu

Obecnie sg wazniejsze sprawy niz HIV/AIDS

Osoby zakazone HIV lub chore na AIDS powinny
by¢ izolowane od reszty spoteczenstwa

W Polsce nie ma problemu HIV/AIDS
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Zdecydowana wiekszos¢ badanych uwaza, ze powinno sie wiecej mowi¢ o problemie HIV/ADS
(lipiec 67%, grudzien 60%). Podobny odsetek uwaza, ze osobom zakazonym HIV lub chorym na

AIDS powinno sie pomagac (lipiec 65%, grudzien 62%).

Blisko co dziesigty badany w obu falach przyznaje, ze osoby zyjace z HIV lub chore na AIDS

powinny by¢ izolowane (lipiec 10%, grudzien 9%) oraz, ze w Polsce nie ma problemu HIV/AIDS.
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Wielkos¢ frakciji:
0,95 1% 3% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Wielkos¢
préby
50 2,8% 4,7% 6,0% 8,3% 99% | 11,1% | 12,0%| 12,7%| 13,2%| 13,6%| 13,8%| 13,9%
100 2,0% 3,3% 4,3% 5,9% 7,0% 7,8% 8,5% 9,0% 9,3% 9,6% 9,8% 9,8%
150 1,6% 2,7% 3,5% 4,8% 5,7% 6,4% 6,9% 7,3% 7,6% 7.8% 8,0% 8,0%
200 1,4% 2,4% 3,0% 4,2% 4,9% 5,5% 6,0% 6,4% 6,6% 6,8% 6,9% 6,9%
250 1,2% 21% 2,7% 3,7% 4,4% 5,0% 5,4% 5,7% 5,9% 6,1% 6,2% 6,2%
300 1,1% 1,9% 2,5% 3,4% 4,0% 4,5% 4,9% 5,2% 5,4% 5,5% 5,6% 5,7%
350 1,0% 1,8% 2,3% 3,1% 3,7% 4,2% 4,5% 4,8% 5,0% 5,1% 5,2% 5,2%
400 1,0% 1,7% 2,1% 2,9% 3,5% 3,9% 4,2% 4,5% 4,7% 4,8% 4,9% 4,9%
450 0,9% 1,6% 2,0% 2,8% 3,3% 3,7% 4,0% 4,2% 4,4% 4,5% 4,6% 4,6%
500 0,9% 1,5% 1,9% 2,6% 3,1% 3,5% 3,8% 4,0% 4,2% 4,3% 4,4% 4,4%
550 0,8% 1,4% 1,8% 2,5% 3,0% 3,3% 3,6% 3,8% 4,0% 4.1% 4,2% 4,2%
600 0,8% 1,4% 1,7% 2,4% 2,9% 3,2% 3,5% 3,7% 3,8% 3,9% 4,0% 4,0%
650 0,8% 1,3% 1,7% 2,3% 2,7% 3,1% 3,3% 3,5% 3,7% 3,8% 3,8% 3,8%
700 0,7% 1,3% 1,6% 2,2% 2,6% 3,0% 3,2% 3,4% 3,5% 3,6% 3,7% 3,7%
750 0,7% 1,2% 1,6% 2,1% 2,6% 2,9% 3,1% 3,3% 3,4% 3,5% 3,6% 3,6%
800 0,7% 1,2% 1,5% 2,1% 2,5% 2,8% 3,0% 3,2% 3,3% 3,4% 3,4% 3,5%
850 0,7% 1,1% 1,5% 2,0% 2,4% 2,7% 2,9% 3,1% 3,2% 3,3% 3,3% 3,4%
900 0,7% 1,1% 1,4% 2,0% 2,3% 2,6% 2,8% 3,0% 3,1% 3,2% 3,3% 3,3%
950 0,6% 1,1% 1,4% 1,9% 2,3% 2,5% 2,8% 2,9% 3,0% 3,1% 3,2% 3,2%
1000 0,6% 1,1% 1,4% 1,9% 2,2% 2,5% 2,7% 2,8% 3,0% 3,0% 3,1% 3,1%
1050 0,6% 1,0% 1,3% 1,8% 2,2% 2,4% 2,6% 2,8% 2,9% 3,0% 3,0% 3,0%
1100 0,6% 1,0% 1,3% 1,8% 2,1% 2,4% 2,6% 2,7% 2,8% 2,9% 2,9% 3,0%
1150 0,6% 1,0% 1,3% 1,7% 2,1% 2,3% 2,5% 2,6% 2,8% 2,8% 2,9% 2,9%
1200 0,6% 1,0% 1,2% 1,7% 2,0% 2,3% 2,5% 2,6% 2,7% 2,8% 2,8% 2,8%
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KONTROLA REALIZACJI | JAKOSCI BADANIAW TNS OBOP

TNS OBOP posiada ogélnopolskg sie¢ doswiadczonych, wieloletnich wspotpracownikéw terenowych
— koordynatoréw i ankieteréw. Niezaleznie od typu badania czy stosowanej metody badawczej, TNS
OBOP pos$wieca wiele uwagi zagadnieniom kontroli sieci ankieterskiej. Proces ten jest wieloetapowy

i zaczyna sie jeszcze przed rozpoczeciem badania:

= | etap kontroli: odpowiedni dobodr pracownikéw terenowych, czyli staranna rekrutacja
ankieterow i koordynatorow szczegodlnie pod wzgledem posiadanych predyspozyciji

do wykonywania tego rodzaju pracy;

= |l etap kontroli: szkolenia zaréwno ogdlne - dotyczgce podstawowych zasad pracy
ankieterskiej, jak i szczegotowe — organizowane na potrzeby konkretnych projektéw

badawczych;

= |l etap kontroli: kontrola terenowa po przeprowadzeniu badania w stosunku do pomiaréw

realizowanych bezposrednio w terenie bez wzgledu na wykorzystang technike.
Kontrola terenowa spetnia dwa podstawowe cele:

poznawczy, pozwalajgcy dowiedzie¢ sie jak pracujg ankieterzy, jak sg postrzegani przez
respondentow, jak respondenci odbierajg badania i jaki jest ich stosunek do badan oraz jakie
btedy sg najczesciej popetniane;

pragmatyczny, stuzgcy ocenie pracy ankieterow, wykrywaniu nieprawidtowosci i uchybien w ich
dziatalnosci, minimalizowaniu btedéw poprzez doszkalanie oraz stosowanie systemu kar

i nagrod.

Nadrzednym celem kontroli badan jest utrzymanie i zapewnienie wysokiej jakosci i rzetelnosci
badan. Dobodr ankieterow do kontroli, przede wszystkim terenowej, dokonuje sie wedtug kryteriow
doboru celowego z elementami doboru losowego. Jednostkg analizy jest ankieter, a nastepnie

region. Kontrole realizuje sie przy uzyciu odpowiednich kwestionariuszy kontrolnych:
- bezposrednio przez sie¢ kontrolerow regionalnych i wysytanych z Warszawy,

- telefonicznie przez kontroleréw operujgcych z Warszawy.
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Narzedziem pomocniczym w procesie kontroli bezposredniej i posredniej jest staty monitoring

badan ze wzgledu na:
= liczbe ankieterow zaangazowanych w badanie,
= liczbe wywiadow zrealizowanych przez danego ankietera,
= date przeprowadzenia i czas rozpoczecia wywiadu
= liczbe odmow,

= liczbe odebranych kart zapowiednich na poziomie ankietera, regionu oraz catego badania.

TNS OBOP wszystkie projekty badawcze realizuje zgodnie ze standardami przyjetymi przez
OFBOR. W 2000 roku jako jedni z pierwszych przystapilismy do Programu Kontroli Jakosci Pracy

Ankietera
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NARZEDZIE BADAWCZE

ANKIETA WYPELNIANA SAMODZIELNIE POMIAR | / POMIAR Il

ANKIETA DO SAMODZIELNEGO WYPEELNIENIA

P1. Ponizej znajduje si¢ kilka stwierdzen dotyczacych probleméw HIV/AIDS. Przy kazdym ze stwierdzen
prosze zaznaczyc¢, czy Pana(i) zdaniem jest ono prawdziwe, czy nie:

PROSZE ZAZNA CzyC JEDNA ODPOWIEDZ Prawdziwe | Fatszywe | Nie wiem
W KAZDYM WIERSZU 1 2 97
a) Powstrzymanie sie od kontaktow seksualnych (abstynencja [ ] ]
seksualna) zmniejsza ryzyko zakazenia HIV

b) Posiadanie jednej, wiernej i zdrowej partnerki / jednego
wiernego i zdrowego partnera zmniejsza ryzyko zakazenia HIV, O O O
jesli samemu jest sie wiernym

c) Uzywanie prezerwatywy podczas kazdego stosunku [ [ [
seksualnego zmniejsza ryzyko zakazenia HIV

d) Upewnienie sie, ze kazdy zastrzyk, jaki si¢ dostaje, wykonywany
jest jednorazowym sprzetem (jednorazowg igtq i strzykawka)- O O O
zmniejsza ryzyko zakazenia HIV

P2. Gdyby Pan(i) chcial(a) wykona¢ test na HIV, do kogo udal(a)by sie Pan(i) w pierwszej kolejnosci?
Prosze wskaza¢ wszystkie odpowiedzi, ktére Pana(i) dotycza.

100 Lekarz ze szpitala zakaznego

2[1 Poradnia skérno-wenerologiczna

30 Lekarz rodzinny

4[] Prywatne laboratorium

500 Stacja sanitarno-epidemiologiczna (SANEPID)

601 Pielegniarka w gabinecie zabiegowym
700 Lekarz, ktérego darze zaufaniem

80 Punkt anonimowego testowania (PKD — Punkt Konsultacyjno Diagnostyczny)
90 Poszukatbym(abym) informaciji na ten temat w Internecie lub innych zrédtach

9601 Ktos inny - kto? (Prosze wpisac)

970 Nie wiem, trudno powiedzie¢

P3. Czy kiedykolwiek mial(a) Pan(i) robiony test na HIV?

10 Tak -> JESLI TAK, PROSZE PRZEJSC DO PYTANIA P4A
200 Nie —> JESLI NIE, PROSZE PRZEJSC DO PYTANIA P4B
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P4A. Dzisiaj ludzie maja rozne powody, aby wykonac¢ test na HIV. Prosze zaznaczy¢ wszystkie powody dla

ktérych zdecydowat(a) sie Pan(i) zrobic¢ test na HIV.

10 Ciekawosé
2[1 Kontakt seksualny z nieznanym(ng) partnerem(k3)

30 Kontakt z krwia, ktéra mogta by¢ zakazona
Kontakt ze sprzetem uzywanym wczesniej przez inng osobe tj. igly,
strzykawki

500 Zrobienie sobie tatuazu

6] Wymaég sytuacji (pracodawca, ubezpieczenie)
700 Obecnos$¢ w otoczeniu osoby zakazonej HIV/chorej na AIDS
80 Obecnos¢ w otoczeniu osoby, ktéra mogta byé zakazona HIV/chora na AIDS

900 Informacja w radio, prasie lub telewizji dotyczaca problemu HIV/AIDS
100 Namowa ze strony partnera(ki) do zrobienia testu na HIV
110 Namowa ze strony innej osoby do zrobienia testu na HIV
120 Rozpoczecie nowego zwiagzku partnerskiego
1300 W ramach rutynowych badan lekarskich
140 Ogolnie zty stan zdrowia

1500 Przy oddawaniu krwi

1600 K_ontakt_ z osoba s’wiadqzqca platne ustugi seksualne (osobga prostytuujaca

sie; mezczyzna lub kobieta)

1700 Przypadkowy stosunek seksualny

1801 Zbyt mata wiedza na temat wczesniejszych partnerow(ek) obecnego
partnera

Inne > Prosze¢
napisac jakie?

UWAGA:

PO
WYPEENIENIU
TEGO PYTANIA
PROSZE
PRZEJSC DO
PYTANIA P5

P4B. Jesli NIE miat Pan(i) robionego testu na HIV to prosze zaznaczy¢ wszystkie powody, dla ktérych nie

zdecydowalt(a) sie Pan(i) na zrobienie testu.

10 Nigdy nie pomyslatem(am) o tym, zeby zrobi¢ test na HIV
2[1 Nigdy nie czutem(am) potrzeby zrobienia testu na HIV
30 obawiam sie wyniku testu
40 Boje sig, ze wyniki testowania na HIV nie sg naprawde anonimowe
50 Nie wiem gdzie mozna zrobi¢ taki test
601 HIV/AIDS mnie nie dotyczy
700 Jestem pewien(na) swoich partneréw(ek)
80 za duzy klopot, zamieszanie, trudnosci praktyczne
90 Z powodéw finansowych, za test trzeba zaptacié
1000 Z powodu braku czasu

9601 Inne » Prosze
napisac jakie?
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P5. lle razy wykonywat(a) Pan(i) juz test na obecnos¢ HIV?
10 raz

20 dwa razy
300 trzy razy
401 cztery razy
50 pigé razy
601 wiecej niz pigé razy
970 nje wiem / trudno powiedzieé

P6. Gdzie wykonywal(a) Pan(i) test na HIV?
10 w przychodni

201 w szpitalu
30 w prywatnym laboratorium
401 w punkcie anonimowego testowania (PKD — Punkt Konsultacyjno Diagnostyczny)

9601 w innym miejscu > prosze napisaé gdzie?

P7. Czy kiedykolwiek zrobiono Panu(i) test na HIV bez Pana(i) zgody?

10 Tak
2[1] Nje

9701 Nie wiem, nie pamietam

P8. Czy ktorykolwiek z lekarzy zalecit Panu/Pani zrobienie testu na HIV?

10 Tak
2[1] Nje

9701 Nie wiem, nie pamietam

P9. Czy w ostatnich tygodniach zetknat(eta) sie Pan(i) w prasie, radio, telewizji, Internecie, na ulotkach,
plakatach lub billboardach z informacjami na temat HIV/AIDS?

10 tak —> PROSZE PRZEJSC DO P10

970 Nie wiem, nie pamigtam —> PROSZE;, PRZEJSC DO P11

P10. Gdzie zetknat(eta) sie Pan(i) z tymi informacjami? Prosze wskaza¢ wszystkie odpowiedzi, ktore Pana(i)
dotycza.

100 W prasie

201 W radiu

300 W telewizji

401 W Internecie

50 Na plakatach, billboardach
601 Na ulotkach

96L1 Inne » prosze napisaé gdzie?
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P11. Czy ogodlnie rzecz biorac czuje sie Pan(i) dobrze
poinformowany(a) o:

PROSZE ZAZNACZYC JEDNA ODPOWIEDZ
W KAZDYM WIERSZU

Zdecydowanie

tak

1
Tak
2

Raczej tak

3

Raczej nie
4

Nie

Zdecydowanie

nie

informacjami
zainteresowany(
a)
Q7

NIT JTSLTIIT tanntm

a) Drogach zakazenia HIV (sposobach, jakimi
mozna zakazi¢ sie HIV)

O

b) Sposobach zabezpieczenia sie przed
zakazeniem HIV

c) Miejscach gdzie mozna wykona¢ test na HIV

d) Metodach rozpoznania zakazenia HIV (w jaki
sposob rozpoznaé, czy jest sie osoba
zakazong HIV)

e) Miejscach, gdzie mozna uzyskac¢ niezbedne
informacje, w przypadku podejrzenia
zakazenia sie HIV

P12. Ponizej znajduje sie kilka stwierdzen dotyczacych probleméw HIV, w odniesieniu do stosunku

seksualnego miedzy kobieta i mezczyzna.

PRZY KAZDYM ZE STWIERDZEN PROSZE ZAZNACZYC CZY PANA(I)

ZDANIEM, JEST ONO PRAWDZIWE, CZY NIE

Prawdziwe
1

Fatszywe
2

Nie wiem
97

a) Podczas stosunku ptciowego ,,wycofanie si¢” przed wytryskiem
zapobiega zakazeniu wirusem HIV.

O

O

O

b) W trakcie uprawiania seksu mezczyzna jest mniej zagrozony
zakazeniem sie HIV niz kobieta.

O

O

O

P13. Czy gdyby ktos z Pana(i) rodziny zachorowat na AIDS, to czy zdecydowal(a) by sie¢ Pan(i) nim
opiekowac, czy tez nie?

10  Opiekowat (a) bym sie

2[1  Wolat(a) bym sie nie opiekowaé

3L1  Zdecydowanie nie opiekowatbym(abym) sie

9701

Nie wiem, trudno powiedzie¢

P14. Czy osoby, ktore wiedza, ze sg zakazone HIV lub sg chore na AIDS powinny mie¢ prawo do
utrzymania tego w tajemnicy przed spotecznoscia w ktorej zyja (wspotpracownikami, sagsiadami, rodzina,
znajomymi), czy tez informacje takie powinno sie ujawniac?

10  Powinny mieé prawo do tajemnicy
2[1  Informacje takie powinno si¢ ujawniaé¢
9701

Nie wiem, trudno powiedzie¢

P15. Czy osoby zakazone HIV lub chore na AIDS, ktére pracuja z innymi ludzmi — na przyktad w biurze,
fabryce — powinny mie¢ mozliwos¢ kontynuowania swojej pracy, czy tez nie?

10  Powinny mieé mozliwo$é kontynuowania pracy
2[1  Nie powinny mie¢ mozliwosci kontynuowania pracy
9701

Nie wiem, trudno powiedzie¢
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| Porozmawiajmy teraz o wspoétzyciu seksualnym.

P16. Czy miat(a) Pan(i) kiedykolwiek stosunek ptciowy?
(Jako stosunek piciowy prosze rozumie¢ wprowadzenie penisa do pochwy)

10 Tak —> PROSZE PRZEJSC DO P17

201 Nie —> PROSZE PRZEJSC DO P21

P17. Z iloma osobami wspotzyt(a) Pan(i) seksualnie?

100 1 -2 osobami

2[1 3 _ 4- osobami

30 5- 10 osobami

401 Miatem(am) wigcej niz 10ciu parneréw / partnerek
9701 Nie wiem, trudno powiedzieé¢

P18. Czy podczas stosunkéw piciowych z dotychczasowymi partnerami uzywat(a) Pan(i) prezerwatyw?
10 Tak, zawsze
201 Tak, zazwyczaj
30 Tak, czasami
401 Nie

9701 Nie wiem, nie pamietam

P19. Prosze pomysle¢ o swoim dotychczasowym zyciu seksualnym. Czy miat(a) Pan(i) kiedys kontakt
seksualny, ktory mogt by¢ ryzykowny z punktu widzenia zakazenia sie HIV?

10 Tak » Prosze napisaé co to byla za sytuacja?

201 Nie
300 Nie styszatem(am) o HIV/AIDS
9701 Nie wiem, trudno powiedzieé¢

P20. Czy chorowal(a) Pan(i) kiedykolwiek na ktoras z ponizszych choréb / zakazen przenoszonych droga
ptciowa? Prosze zaznaczy¢ wszystkie, na ktore Pan(i) kiedykolwiek chorowat(a).

10 Opryszczka narzadéw ptciowych

201 wirusowe zapalenie watroby (HPV, HBV, HCV)
300 Rzezaczka

40 Kita

S0 wszawica tonowa

601 Zakazenie chlamydiami

30 Inna choroba / infekcja przenoszona droga
piciowg > Jaka? Prosze napisac

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
Strona 77



™

> obop

P21. Czy jest Pan(i) obecnie w zwigzku formalnym czy nieformalnym, czy ma Pan(i) stalg partnerke /
stalego partnera?

10 Tak, jestem w zwigzku formalnym (matzenskim) PROSZE PRZEJSE DO P22
—>
20 Tak, jestem w zwiazku nieformalnym / konkubinacie E

30 Nie mam stategolej partnera / partnerki —> PROSZE PRZEJSC DO P27

P22. Jak dtugo jest Pan(i) w zwigzku z obecnym partnerem / obecng partnerka? Jesli nie pamieta Pan(i)
doktadnie to prosze wpisa¢ w przyblizeniu. Prosze wpisac¢ liczbe lat i / lub miesigcy trwania Pana(i)
obecnego zwiazku.

(liczba lat) (liczba miesiecy)

P23. Czy kiedykolwiek rozmawial(a) Pan(i) ze swoim obecnym partnerem(ka) o sprawach zwigzanych z
zagrozeniem zakazeniem chorobami przenoszonymi droga ptciowa ?

10 Tak —> PROSZE PRZEJSC DO P24

201 Nie —> PROSZE PRZEJSC DO P26

P24. Prosze wskaza¢ na jakie tematy Pan(i) rozmawiat(a): (prosze zaznaczy¢ wszystkie odpowiedzi, ktore
Pana(ig) dotycza)

100 o jego / jej poprzednich partnerach / partnerkach seksualnych
2[1 o moich poprzednich partnerach / partnerkach seksualnych
3L] o uzyciu prezerwatywy

401 o zagrozeniu zakazeniem HIV

5[] o tym, czy méj partner(ka) zrobil(a) juz kiedys test na HIV

6] o tym, czy ja zrobitem(am) juz kiedys test na HIV

701 o zrobieniu w przysztosci testu na HIV

O Inne »
prosze napisac jakie?

P25. Jesli omawianie powyzszych tematéw z Pana(i) partnerem/partnerka sprawia Panu(i) trudnosci, to co
jest tego przyczyna? Prosze zaznaczy¢ wszystkie odpowiedzi, ktore Pana(i) dotycza.

100 obawa przed oceng ze strony partnera/partnerki
2[] obawa przed odrzuceniem ze strony partnera/partnerki
3] niewystarczajgca wigez emocjonalna z partnerem/partnerka
401 wstyd
5[] brak odpowiednich stéw do poruszania takich tematéw
601 brak zaufania do partnera/partnerki
701 brak zaufania ze strony partnera/partnerki
8L1 obawa przed utrata zaufania ze strony partnera/partnerki
91 wzgledy religijne

1001 wzgledy moralne

1100 omawianie powyzszych tematow nie stwarza mi trudnosci
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0 Inne »
prosze napisac jakie?

P26. Czy Pana(i) obecny(a) partner(ka) wykonat(a) sobie kiedykolwiek test na obecnos¢ wirusa HIV?

10 Tak
2[1 Nje

30 Nie wiem, trudno powiedzieé¢

P27. Czy zdarzyto sie Panu(i) nawigzywa¢ przypadkowe kontakty seksualne podczas wyjazdow, np. w

delegacje czy na wakacje?
10 Tak
201 Nie

970 Trudno powiedzieé, nie pamigtam

P28. Czy zdarzyto sie Panu(i) kiedys, ze w trakcie bycia w zwiazku partnerskim miat(a) Pan(i) kontakt

seksualny / wspoélzyt(a) seksualnie z kims innym?

10 Tak —> PROSZE PRZEJSC DO P29

201 Nie —> PROSZE PRZEJSC DO P30

P29. Prosze przypomnie¢ sobie ostatnie takie zdarzenie . Czy podczas tego kontaktu seksualnego
(wspolzycia seksualnego) uzywaliscie Panstwo prezerwatywy ?

10 Tak
2[1 Nje

9701 Nie wiem, nie pamietam

P30. Jak czesto, zdarza sie, ze uprawia Pan/Pani seks bedac pod wptywem:
2 5 Bardzo Bardzo Nie wiem /

PROSZE ZAZNACZYC JEDNA ODPOWIEDZ Zawsze czesto Czasami rzadko Nigdy trudno

W KAZDYM WIERSZU 1 % 3 4 5 powiedzie¢

97

a) alkoholu O O n O O O

b) narkotykow O O O O O O
P31. Co sadzi Pan(i) o uzywaniu prezerwatyw. Prosimy ° o o °
postara¢ si¢ odpowiedzie¢ na kazde pytanie, nawet jesli o E | wE Es |» £ |[Cok
Pan(i) nigdy jej nie uzywat(a) ) SON| TR | ES5m [TLR4E SN0
PROSZE ZAZNACZYC JEDNA ODPOWIEDZ Z 7 8 S8 27T S~ 8 £ o S

W KAZDYM WIERSZU S N |eN |2 e N |§7N

a) Lubie uprawia¢ seks uzywajac prezerwatyw. 0 0 0 0 0

b) Ludzie, ktérzy uzywaja prezerwatyw sa bardzo

odpowiedzialni. = = = = =

c) Prezerwatywy nie przeszkadzaja mi podczas

kontaktu seksualnego. O O O O O

d) Jesli uzywam prezerwatywe moj partner/partnerka 0 O O O O

mysli, ze jej/jemu nie ufam.

e) Uzywanie prezerwatyw daje mi poczucie 0 0 0 0 O

bezpieczenstwa kiedy uprawiam seks.

f) Nie akceptuje prezerwatyw ze wzgledu na moj 0 0 O O O

swiatopoglad.

g) Prezerwatywy powoduja fizyczne podraznienie O O 0 0 0

(pieczenie, suchosg¢, alergie...).
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h) Prezerwatywy przeszkadzajg w intymnosci z moim 0 0 0 O O
partnerem/partnerka.
i) Prezerwatywy sg zbyt drogie. O O O O 0
P32. Prosze wyobrazi¢ sobie sytuacje, podczas ktérej dochodzi miedzy Panem(ig) a nowopoznang osobg
do kontaktu seksualnego. Nagle Pana(i) partner/partnerka przerywa zblizenie domagajac sie
bezwzglednego uzycia prezerwatywy. Z ktéra z ponizszych opinii zgadza sie Pan(i) w danej sytuacji?
, , 28 |%: |Eo |5 [Boc
PROSZE ZAZNACZYC JEDNA ODPOWIEDZ 2T TN ~ g T | 8 < -l o
W KAZDYM WIERSZU § gv‘_ N oS N2 § @B
© T O = N [} © PO
o.r x N x.Q O N
(7] [
a) Jest to nietaktowne. n n n 0 0
b) Takie zachowanie obniza moje podniecenie O O O O 0
seksualne.
c) Podejrzewam, ze osoba ta jest zakazona chorobg 0 0 0 0 0
przenoszong drogq ptciowa (np. HIV).
d) Podejrzewam, ze osoba ta miata w przesztosci wielu 0 0 0 0 0
partneréw seksualnych.
e) Pewnie mi nie ufa. 0 0 0 0 O
f) Zapewne podejrzewa, ze jestem zakazony choroba 0 0 0 0 0
przenoszong drogq ptciowa (np. HIV)
g) Jest to bardzo odpowiedzialne. n 0 0 0 0
h) Moge zaufac takiej osobie. n 0 0 0 0
i) Przy takiej osobie czuje sie bezpiecznie. O O O 0 0
j) Jestem bardzo zdziwiony(a). 0 0 0 0 0

P33. A teraz prosze wyobrazi¢ sobie sytuacje, podczas ktorej dochodzi miedzy Panem(ig), a statym

partnerem/partnerkg do kontaktu seksualnego. Nagle Pana(i) partner/partnerka przerywa zblizenie
domagajac sie bezwzglednego uzycia prezerwatywy. Z ktdra z ponizszych opinii zgadza sie Pan(i) w danej

sytuac;ji?
S S
. . o8 |BE |Eo |BE [CeE
PROSZE ZAZNACZYC JEDNA ODPOWIEDZ e TN g T | TR SR o
W KAZDYM WIERSZU 2o [NV | o€7 | DY R}
Se |2 |2V |22 |8°R
(7] [
a) Jest to nietaktowne. 0 0 0
b) Takie zachowanie obniza moje podniecenie O 0 0
seksualne.
c) Podejrzewam, ze méj/moja partner/partnerka 0 0 0 O O
zdradzit/zdradzita mnie.
d) Podejrzewam, ze méj/moja partner/partnerka
zakazit/zakazita sie choroba przenoszong droga O O O O O
ptciowa (np. HIV).
e) Pewnie mi nie ufa (uwaza, ze
dopuscitem/dopuscitam si¢ zdrady). O O = = =
f) Zapewne podejrzewa, ze jestem zakazony(a) choroba a a a
przenoszong drogq ptciowa (np. HIV)
g) Jest to bardzo odpowiedzialne. 0 0 0
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h) Moge zaufac takiej osobie. O O | | O

i) Przy takiej osobie czuje sie bezpiecznie.

a
a
a
O
O

j) Jestem bardzo zdziwiony(a). 0 0 0 0 0

P34. Prosze przeczytac liste roznych zachowan, ktére ludzie podejmuja w zwigzku z ograniczeniem ryzyka
zakazenia HIV. Prosze wybrac¢ i zaznaczy¢é maksymalnie trzy, ktére uwaza Pan(i) za najbardziej skutecznie .

10
200
30
40
500
6]

7a

8

9701 Inne » prosze napisaé jakie?

Uzywanie prezerwatywy podczas stosunku piciowego

Ograniczenie liczby partneréw seksualnych

Zachowanie wiernosci stalemu partnerowi/partnerce/zonie/mezowi

Unikanie wspoélzycia seksualnego, utrzymanie abstynencji seksualnej

Unikanie nieznanych partneréw seksualnych

Stosowanie innych technik seksualnych (na przyklad pieszczoty, zamiast stosunku ptciowego)

Rozmawianie z partnerem przed stosunkiem ptciowym o jego dotychczasowym zyciu
seksualnym

Zaproponowanie partnerowi/ partnerce wykonania testu na HIV przed rozpoczeciem kontaktéow
seksualnych

1000 Zadne z wyzej wymienionych, gdyz nie ma epidemii HIV/AIDS

P35. Prosze przeczytac liste roznych zachowan, ktére ludzie podejmuja w zwiazku z ryzykiem zakazenia
HIV. Prosze wybra¢ i zaznaczy¢ maksymalnie trzy , ktére wybrat(a)by Pan(i) dla siebie w pierwszej
kolejnosci, zeby zmniejszy¢ ryzyko zakazenia.

10
200
30
40
500

6]

7a
8

9701 Inne » prosze napisaé jakie?

Uzywanie prezerwatywy podczas stosunku piciowego

Ograniczenie liczby partneréw seksualnych

Zachowanie wiernosci stalemu partnerowi/partnerce/zonie/mezowi
Unikanie wspotzycia seksualnego, utrzymanie abstynencji seksualnej
Unikanie nieznanych partneréw seksualnych

Stosowanie innych form kontaktu seksualnego (na przyktad pieszczoty, zamiast stosunku
ptciowego)

Rozmawianie z partnerem przed stosunkiem ptciowym o jego dotychczasowym zyciu
seksualnym

Zaproponowanie, aby moéj partner/partnerka wykonat(a) test na HIV

1000 Zadne z wyzej wymienionych, gdyz problem HIV/AIDS mnie nie dotyczy
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P36. Ponizej znajduje sie kilka stwierdzen odnoszacych sie do problemu HIV/AIDS. Prosze wyrazi¢ opinie o
podanych stwierdzeniach na skali od 1 do 10 punktéw, gdzie 1 oznacza ,,w ogdle nie zgadzam si¢ z tym
stwierdzeniem”, a 10 oznacza ,,w pelni zgadzam si¢ z tym stwierdzeniem”. Oceny pomiedzy 1, a 10 oznaczaja

posrednie opinie. Na ile si¢ Pan(i) zgadza ze stwierdzeniem...?

| W ogole nie zgadzam sie W petni zgadzam

PROSZE ZAZNACZYC JEDNA z tym stwierdzeniem sigztym

ODPOWIEDZ W KAZDYM WIERSZU stwierdzeniem

1 2 3 4.5 6 7 8 9 10

a) HIV/AIDS to réwniez moja sprawa 0

b) Obecnie sa wazniejsze sprawy niz O

HIV/AIDS

c) Od zachowania kazdego cziowieka

zalezy czy zakazi sie HIV, czy nie = oooboooodo =

d) Kazdy przynajmniej raz w zyciu

powinien wykonac¢ test na HIV = Oy oy oy oy ooy oy o =

e) Kazdy powinien wykona¢ test na

HIV rozpoczynajac zwigzek z nowym O OO0 00 o0ooOoo o O

partnerem

f) Kazdej kobiecie w cigzy lekarz

powinien zaproponowa¢ wykonanie O O0Oo0o0OoOooo g O

testu na HIV

g) Cztowiek, ktory jest ostrozny i ma

swiadomos¢ zagrozenia zakazeniem O O OO o oo oo O

HIV moze sie przed nim zabezpieczy¢

h) W Polsce nie ma problemu HIV/AIDS O OO0 oOoOooo o O

i) HIV to temat tabu O OO0 oOo0Oooog o O

j) Osoby zakazone HIV lub chore na

AIDS powinny by¢ izolowane od reszty O O O oooogo oo O

spoteczenstwa

k) Osobom zakazonym HIV lub chorym

na AIDS powinno sie pomaga¢ = oyoo o toon =

[) Powinno sie wiecej moéwi¢ o

problemie HIV/AIDS = oooboooodo =
M1. Prosze zaznaczy¢ swoja plec:

10 Kobieta 201 Mezczyzna

M2. Prosze podac¢ swoj rok urodzenia
L1191 [ Jrok

M3. lle miat(a) Pan(i) lat obchodzac swoje ostatnie urodziny?

lat

M4. Prosze podac¢ wyksztatcenie (ostatnio ukonczong szkote):

10 Zadne (mniej niz podstawowa) 70 szkota policealna, pomaturalna

2[1 podstawowa 800  szkota wyzsza licencjacka
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30 Gimnazjum 90  szkota wyzsza magisterska
401 Zasadnicza szkota zawodowa 1000  Szkota podyplomowa
50 Technikum lub liceum zawodowe 110 Studia doktoranckie

601 Liceum ogélnoksztatcace
M6. Gdzie sie Pan(i) wychowywal(a) do 15 roku zycia?
10 wies
2[1 Miasto do 20 tys. mieszkancow
30 Miasto 20 — 50 tys. mieszkancow
401 Miasto 50- 100 tys. mieszkancow
50 Miasto 100-500 tys. mieszkancow
601 Miasto powyzej 500 tys. mieszkancow

M7. Jaki jest Pana(i) stan cywilny ?
Prosze zaznaczy¢ tylko jedng odpowiedz.

10 Pannal kawaler (réwniez konkubinat)
200 Konkubina / konkubent

300 Mezatkal zonaty

400 Jestem w separacji

S0 Rozwédkal rozwodnik

600 wdowal/ wdowiec

M8. Czy ma Pan(i) dzieci?
10 Nie

200 Tak -> Prosze podaé ile dzieci ma Pan(i)?

dzieci

M9. Do ktorej z wymienionych grup zaliczyt(a) by sie Pan(i) jesli chodzi o swoja obecng sytuacje?
Prosze zaznaczy¢ tylko jedng odpowiedz.

10 Robotnicy niewykwalifikowani i rolni

200 Robotnicy wykwalifikowani

300 Brygadzisci i technicy nadzoru pracownikéw fizycznych
401 Pracownicy handlu i ustug

50 Pracownicy umystowi, biurowi, administracji w firmie
601 specjalisci, samodzielni pracownicy

700 Kadra zarzadzajaca wyzszego i $redniego szczebla w firmie
800 Wtasciciele prywatnych firm, zaktadéw

90 Uczniowie

1000 studenci

110 Bezrobotni

1200 Nije pracujacy z innych powodéw

9700 Inne stanowisko jakie?
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KWESTIONARIUSZ POMIAR I

UWAGA: przeprowadzamy wywiad kwestionariuszowy po wypetnieniu przez respondenta ankie efnianej samodzielnie
A teraz chciat(a)bym poprosi¢ o odpowiedz na pytania zawarte w kwestionariuszu. Nasza rozmowa bedzie dotyczy¢ trwajacej w
ostatnich tygodniach w réznych mediach kampanii informacyjnej na temat HIV / AIDS.

P1 Prosze powiedzie¢ czy w ostatnich tygodniach zetknat(eta) sie Pan(i) w prasie, 1 tak P1
radio, telewizji, Internecie, na ulotkach, plakatach lub billboardach, z a
informacjami na temat HIV/AIDS ? 2 TTTTTTTTTTTTTTToTmmTmTommmmmoommoreoeoos

. nie
**ANK.: Pytamy sie o wszystkie media, w ktérych zamieszczono reklamy 97. nie pamigtam, trudno powiedzie¢ P4

P1a Prosze powiedzie¢, czy byly to reklamy zwiazane | ; v 16 reklamy zwigzane z kampania spoteczna HIV/AIDS
z kampania spoteczna, czy tez informacje
dotyczace HIV/AIDS? 2. byly to informacje zwigzane z HIV/AIDS P2
*ANK.: Nie odczytuj odpowiedzi. Zaznacz jedna 97. nie pamigtam, trudno powiedzie¢
spontaniczng odpowiedz

P2 Prosze powiedzie¢ gdzie zetknal(gta) sie Pan(i) z 12 w pr Z‘?’e 7. w kinie
tymi informacjami ? -wraal - 8. na dfugopisie (umieszczone

3. w telewizji hasto kampanii)
**ANK.: Nie odczytuj odpowiedzi 4. w Internecie P P3
Mozliwosc¢ kilku odpowiedzi 5. na plakatach, billbordach . - e ..
96. w innym migjscu jakim?:
6. na ulotkach .
(ZAPISZ) ..o
P3 g:ya’l’]?z“:c‘?;ab"?:(') ’;'?:;?:g‘;‘vcla’ch 1. Krajowe Centrum ds. AIDS
gekazacjh 7y wy ty 2. Minister Zdrowia
prz ’ 3. Panstwowa Inspekcja Sanitarna .
. 96. inna P4
4. Miasto Stoteczne Warszawa iaka?
“*ANK.: Poka kartg P3 5. Wojewoda Mazowiecki fak@r). o
Nie odczytuj odpowiedzi 6. Urzad Marszalkowski 7. nie pamigtam
Mozliwo$¢ kilku odpowiedzi
Reklama telewizyjna kampanii HIV/AIDS

P4 Pokaze teraz Panu(i) kilka zdje¢ pochodzacych z krétkiego filmu (spotu) 1 tak
»W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie” emitowanego w telewizji. a P5
Czy widzial(a) Pan(i) ten krétki film?

2. nie
“ANK.: Pokaz karte P4 i pozostawié do pytania P13. Nie czytaj odpowiedzi | 9. nie wiem / nie pamigtam P14

P5 Czy podczas ogladania reklamy ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie” 1. tak
czul(a) Pan(i), ze ludzie tacy jak Pan(i), beda chcieli ogladac¢ te reklame? 2. nie P6
**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz 9. nie wiem / nie pamigtam

P6 Czy Pan(i) osobiscie chcial(a)by obejrze¢ reklame ,,W zyciu jak w | 1. tak
tancu. Kazdy krok ma znaczenie” ponownie w przysziosci? 2. nie P7
**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz 9. nie wiem / trudno powiedziec

P7 Czy ta reklama spowodowata u Pana(i) wzrost zainteresowania 1. tqk
sposobami zapobiegania zakazeniu HIV? 2. nie o o )

3. nie, poniewaz stosuje, ktory$ ze sposobow P8
**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz zapobiegania zakazeniu HIV
9. nie wiem / trudno powiedzie¢

P8 Czy podczas ogladania reklamy ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma

znaczenie” mial(a) Pan(i) wrazenie, ze to co jest przekazywane na temat ; f:“l',g P9

sposobéw zapobiegania HIV, jest warte stuchania i ogladania? e L,
9. nie wiem / trudno powiedzie¢

**ANK.: Nie odczytuj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz

1. zdecydowanie bardziej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV
2. bardziej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV

3. tak samo zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV

4. mniej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV P10
5. zdecydowanie mniej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV

P9 Prosze powiedzie¢, czy po obejrzeniu
reklamy ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy
krok ma znaczenie” mégtby/mogtaby
Pan(i) stwierdzi¢, ze jest Pan(i) ...

**ANK.: Odczytaj wszystkie odpowiedzi.
Zaznacz jedng spontaniczng odpowiedz 9. nie wiem / trudno powiedzie¢

P10 Czy gdyby rozmawiat(a) Pan(i) z kims na temat HIV/AIDS, to czy
wymienitby(aby) Pan(i) niektére sprawy, kwestie , o ktérych dowiedziat(a) sie
Pan(i) z reklamy ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie”?

1. tak
2. nie P11
9. nie wiem / trudno powiedzie¢

**ANK.: Nie odczytuj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
Strona 84



> obop

P11 Prosze powiedzie¢ co Panu(i) osobiscie si¢ podoba w tej reklamie? |
Prosze wymieni¢ wszystkie elementy, ktére przychodza Panu(i) na ten
tematnamyst. | Trmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm—————— P12
**ANK.: Dopytuj ,Co jeszcze?” 97. nie wiem, trudno powiedzie¢
P12 | A co Panu(i) osobiscie si¢ nie podoba w tej reklamie? | e
Prosze wymieni¢ wszystkie elementy, ktére przychodza [ ... P13
Panu(i) na ten temat na mysi.
“*ANK.: Dopytuj ,Co jeszcze?” 97. nie wiem, trudno powiedzie¢
P13 Prosze powiedzie¢, w ktorej stacji telewizyjnej 5 M1V
widziat(a) Pan(i) ten film (spot)? Prosze 1. TVN (TVN7, TVN24, TVN Gra, 6. TVP (TVP1, TVP2, TVP3)
wskazac wszystkie, gdzie widziat(a) Pan(i) _ TVN Meteo, TVN Style) ,
te reklame. 2. Polonia 1 96. inna P14
3. Tele5 (jaka?)...ccooeoeeioeeeeeee
**ANK.: Pokaz karte P13. Nie odczytuj odpowiedzi. 4.7V Toya L.
Zaznacz spontaniczne odpowiedzi 97. nie pamigtam/ trudno powiedzie¢
Reklama outdoorowa kampanii HIV/AIDS
P14 Pokaze teraz Panu(i) zdjecie pochodzace z reklamy zamieszczanej na 1 tak P15
plakatach ulicznych, billboradach. Czy widziat (a) Pan(i) ta -
reklame? e oo
2. nie
Pokaz karte P14 i pozostawi¢ do pytania P22 9. nie wiem / nie pamietam P23
P15 Czy ogladajac reklame ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie”
czul(a) Pan(i), ze ludzie tacy jak Pan(i), beda chcieli ogladac¢ te 1. tqk
reklame? 2. nie P16
9. nie wiem / nie pamietam
**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz
P16 Czy Pan(i) osobiscie chcial(a)by zobaczy¢ reklame ,,W zyciu jak w tancu. | 1. tak
Kazdy krok ma znaczenie” ponownie w przysztosci? 2. nie P17
**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz 9. nie wiem / trudno powiedziec
P17 Czy ta reklama spowodowata u Pana(i) wzrost zainteresowania 1. tqk
sposobami zapobiegania zakazeniu HIV? 2. nie o o )
3. nie, poniewaz stosuje, ktory$ ze sposobow P18
**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz zapobiegania zakazeniu HIV
9. nie wiem / trudno powiedzie¢
P18 Czy ogladajac reklame ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie” mial(a) Pan(i)
wrazenie, ze to co jest przekazywane na temat sposobéw zapobiegania HIV, 1. tqk
jest warte ogladania? 2. e L P19
9. nie wiem / trudno powiedzie¢
**ANK.: Nie odczytuj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz
P19 Prosze powiedzie¢, czy po zobaczeniu . L . . . L
reklamy ,,W zyciu jak w tancu. 1. zdecy.dgwqme bardziej zamteresowany(a) spgsoba.ml zapc?blgganla zakazeniu HIV
Kazdy krok ma znaczenie” 2. bardziej zalqteresowany(a) sposobami .zapoble.ganla? zakazgmq HIV
mégtby/mogtaby Pan(i) 3. tak.sgmc? zainteresowany(a) sposopaml zapobleganla zgka.zenlu HIV
stwierdzi¢, ze jest Pan(i) ... 4. mniej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV P20
’ 5. zdecydowanie mniej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV
**ANK.: Odczytaj wszystkie odpowiedzi.
Zaznacz jedng spontaniczng 9. nie wiem / trudno powiedzie¢
odpowiedz
P20 Czy gdyby rozmawial(a) Pan(i) z kims$ na temat HIV/AIDS, to czy wymienitby(aby) Pan(i)
niektore sprawy, kwestie , o ktérych dowiedzial(a) si¢ Pan(i) z reklamy ,,W 1. tqk
A . . i 2. nie P21
zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie”? o o,
9. nie wiem / trudno powiedzie¢
**ANK.: Nie odczytuj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz™**
P21 Prosze powiedzie¢ co Panu(i) osobiscie podoba sie w tej reklamie?
Prosze wymieni¢ wszystkie elementy, ktére przychodzg Panu(i) naten | ... P22
temat na mysl.
*ANK.: Dopytuj ,Co jeszcze?™** 97. nie wiem, trudno powiedzie¢
P22 | A co Panu(i) osobiscie nie podoba sie w tej reklamie? [ oo
Prosze wymieni¢ wszystkie elementy, ktére przychodza | ... P23

Panu(i) na ten temat na mysi.

**ANK.: Dopytuj ,Co jeszcze?™*

97. nie wiem, trudno powiedziec¢
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Reklama radiowa kampanii HIV/AIDS
P23 Prosze teraz przeczytac tekst reklamy radiowej ,,W zyciu jak w 1 tak P24
tancu. Kazdy krok ma znaczenie” umieszczony na tej karcie. Czy -
styszal(a) Pan(i) ta reklame? R tl EEEEE R
2. nie P33
**ANK.: Wrecz tekst reklamy — karta P23 9. nie wiem / nie pamigtam
P24 Czy podczas stuchania reklamy ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok
ma znaczenie” czul(a) Pan(i), ze ludzie tacy jak Pan(i), beda chcieli 1. tqk
stuchaé tej reklamy? 2. nie , , P25
9. nie wiem / nie pamietam
**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. . Zaznacz spontaniczng odpowiedz
P25 Czy Pan(i) osobiscie chcial(a)by ustysze¢ reklame ,,W zyciu jak w | 1. tak
tancu. Kazdy krok ma znaczenie” ponownie w przysziosci? 2. nie P26
**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. . Zaznacz spontaniczng odpowiedz 9. nie wiem / trudno powiedziec
P26 Czy ta reklama spowodowata u Pana(i) wzrost zainteresowania 1. tqk
sposobami zapobiegania zakazeniu HIV? 2. nie o o ]
3. nie, poniewaz stosuje, ktory$ ze sposobow P27
**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. . Zaznacz spontaniczng odpowiedz zapobiegania zakazeniu HIV
9. nie wiem / trudno powiedzie¢
P27 Czy podczas stuchania reklamy ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok
ma znaczenie” miat(a) Pan(i) wrazenie, ze to co jest przekazywane 1. tqk
na temat sposobow zapobiegania HIV, jest warte stuchania? 2 ne L, P28
9. nie wiem /trudno powiedziec¢
**ANK.: Nie odczytuj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz
P28 Prosze powiedzieé, czy po wystuchaniu 1. zdecydowanie bardziej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV
reklamy ,,W zyciu j’ak w tancu. Kazdy 2. bardziej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV
krok ma ;naczenie” mégtby/mogtaby 3. tak samo zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV
Pan(i) stwierdzié, ze jest Pan(i) ... 4. mniej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV P29
’ 5. zdecydowanie mniej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV
**ANK.: Odczytaj wszystkie odpowiedzi.
Zaznacz jedng spontaniczng odpowiedz 9. nie wiem / trudno powiedzie¢
P29 Czy gdyby rozmawiat(a) Pan(i) z kims na temat HIV/AIDS, to czy
wymienitby(aby) Pan(i) niektére sprawy, kwestie , o ktérych 1. tak
dowiedzial(a) sie Pan(i) z reklamy ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy 2. nie P30
krok ma znaczenie”? 9. nie wiem / trudno powiedzie¢
**ANK.: Nie odczytuj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz
P30 Prosze powiedzie¢ co Panu(i) osobiscie podoba sig wtej | e
reklamie?
Prosze wymieni¢ wszystkie elementy, ktére przychodza P31
Panu(i) na ten temat na mysi. . .
97. nie wiem, trudno powiedziec¢
**ANK.: Dopytuj ,Co jeszcze?”
P31 A co Panu(i) osobiscie nie podoba sig w tej reklamie? | «rrrrrrrrrrrrrrriri s
Prosze wymieni¢ wszystkie elementy, ktdre |
przychodza Panu(i) na ten temat na mysl. P32
**ANK.: Dopytuj ,Co jeszcze?” 97. nie wiem, trudno powiedzie¢
p32 | Prosze powiedzie¢, w jakiej rozglosni radiowej slyszal(a) Pan(i) | /- Radio Zet
reklame ,,W zyciu jak w taricu. Kazdy krok ma znaczenie”? 2. Radio regionalne
3. Radio Rama
**ANK.: Pokaz karte P32. Nie odczytuj odpowiedzi; 4. Radio Bis P33
Mozliwo$c¢ kilku odpowiedzi
96. iNN@ (JAKA?).....coeoeeeeeeeeeeeeeee e
97. nie pamietam/ trudno powiedzie¢
Reklama prasowa kampanii HIV/AIDS
P33 Pokaze teraz Panu(i) zdjecie pochodzace z reklamy ,,W zyciu jak w 1 tak P34
tancu. Kazdy krok ma znaczenie” zamieszczanej w prasie. Czy -la
widziat(a) Pan(i) te reklame w prasie? @ [reemmmmmeeeee
2. nie
Pokaz karte P14 i pozostawic¢ do pytania P42 9. nie wiem / nie pamietam P43
P34 Czy podczas ogladania reklamy ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok
ma znaczenie” czul(a) Pan(i), ze ludzie tacy jak Pan(i), beda chcieli 1. tqk
ogladaé te reklame? 2.nie ) ) P35
9. nie wiem / nie pamietam
**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz
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P35 Czy Pan(i) osobiscie chcial(a)by obejrze¢ reklame ,,W zyciu jak w | 1. tak
tancu. Kazdy krok ma znaczenie” ponownie w przysziosci? 2. nie P36

**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz 9. nie wiem /trudno powiedziet

P36 Czy ta reklama spowodowata u Pana(i) wzrost 1. tqk
zainteresowania sposobami zapobiegania zakazeniu HIV? 2. nie i i i L. ; . .
3. nie, poniewaz stosuje, ktérys ze sposobow zapobiegania P37

**ANK.: Nie czytaj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz | zakazeniu HIV
9. nie wiem / trudno powiedzie¢

P37 Czy podczas ogladania reklamy ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok
ma znaczenie” miat(a) Pan(i) wrazenie, ze to co jest przekazywane
na temat sposobo6w zapobiegania HIV, jest warte ogladania?

1. tak
2. nie P38
9. nie wiem / trudno powiedzie¢

**ANK.: Nie odczytuj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz

P38 Prosze powiedzieé, czy po obejrzeniu 1. zdecydowanie bardziej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV
reklamy ,W zyciu jak w taficu. Kazdy 2. bardziej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV

. tak samo zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV

. mniej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV P39
. zdecydowanie mniej zainteresowany(a) sposobami zapobiegania zakazeniu HIV

krok ma znaczenie” mégtby/mogtaby
Pan(i) stwierdzi¢, ze jest Pan(i) ...

abw

**ANK.: Odczytaj wszystkie odpowiedzi.
Zaznacz jedng spontaniczng odpowiedz 9. nie wiem / trudno powiedzie¢

P39 Czy gdyby rozmawial(a) Pan(i) z kims na temat HIV/AIDS, to czy

wymienitby(aby) Pan(i) niektére sprawy, kwestie , o ktérych 1. tak
dowiedzial(a) sie Pan(i) z reklamy ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy 2. nie P40
krok ma znaczenie”? 9. nie wiem / trudno powiedzieé

**ANK.: Nie odczytuj odpowiedzi. Zaznacz spontaniczng odpowiedz

P40 Prosze powiedzie¢ co Panu(i) osobiscie podoba sie w tej reklamie?
Prosze wymieni¢ wszystkie elementy, ktére przychodza Panu(i) Na | ..o

ten temat na mysl. P4t
*ANK.: Dopytuj ,Co jeszcze?” 97. nie wiem, trudno powiedzie¢
P41 A co Panu(i) osobiscie nie podoba sig w tej reklamie? | oo
Prosze wymieni¢ wszystkie elementy, ktére przychodzg | .............ocoooiiiiii i P42
Panu(i) na ten temat na mysi.
“*ANK.: Dopytuj ,Co jeszcze?” 97. nie wiem, trudno powiedziec¢
P42 Prosze powiedzieé, w jakiej gazecie, tygodniku 1. Tygodnik Przeglad
miesieczniku widzial(a) Pan(i) reklame ,,W zyciu jak w 2. Rzeczpospolita
tancu. Kazdy krok ma znaczenie”? 3. Polityka
4. Forum P43
Karta P42 5. Gazeta Wyborcza
Nie odczytuj odpowiedzi; 6. Charaktery
Mozliwosc¢ kilku odpowiedzi 96. inNa (JaKa?) ........cooeeeeeeeeeeeeeeee e
97. nie pamietam/ trudno powiedzie¢

Inne kanaty dotarcia kampanii HIV/AIDS

P43 Pokaze teraz Panu(i) kilka zdje¢ pochodzacych z krétkiego filmu (spotu) ,,W zyciu jak w
tancu. Kazdy krok ma znaczenie” emitowanego w kinach. Czy widzial(a) Pan(i) ten 1. tqk
krotki film? 2 ne N Les
97. nie pamietam, trudno powiedzie¢
**ANK.: Pokaz karte P4. Nie czytaj odpowiedzi

P44 W ostatnich tygodniach w Internecie zamieszczono informacje, bannery i odnosniki do
stron na temat HIV/AIDS. Czy przypomina Pan(i) sobie, ze widziat(a) takie informacje,
bannery i/lub odnosniki do stron na temat HIV/AIDS?

1. tak
2. nie P45
97. nie pamietam, trudno powiedzie¢
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P45

**ANK.: Wreczy¢ karte P45

Chcial(a)bym teraz porozmawia¢ ogdlnie na temat widzianych, styszanych
przez Pana(ig) reklam kampanii ,,WW zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma
znaczenie”.

Odczytam teraz Panu(i) kilka stwierdzen, ktére inni ludzie powiedzieli na ich

temat. Prosze powiedzie¢ dla kazdego odczytanego stwierdzenia, na ile
zgadza sie Pan(i), ze dane stwierdzenie pasuje do widzianych, styszanych

£ i
iy 3
£ £l 3%
i ﬁ H P46
przez Pana(ig) reklam ,,W zyciu jak w tancu. Kazdy krok ma znaczenie”. E R 2
g @ o
Przy ocenie prosze postuzy¢ sie 7 stopniowa skala, gdzie 1 oznacza ,, z z S
zdecydowanie si¢ nie zgadzam”, a 7 oznacza ,,zdecydowanie si¢ zgadzam” , a s s S
pozostate liczby stuza do wyrazenia opinii posrednich. 2 2 §
**ANK:. Odczytywaé po kolei stwierdzenia. Zastosowac rotacje stwierdzen. =4 =4 §
Zaznacz X’ przy stwierdzenie, od ktérego rozpoczynasz odczytywanie. Dla _u"} _u"} é’
nastepnego respondenta rozpocznij odczytywanie od kolejnego stwierdzenia N N N
DOPYTUJ — w ostateczno$ci zaznacz ,97 — trudno powiedzie¢” = = 2
() interesujaca reklama 112 |3 |4|5|6]|7]| 97
() oryginalna, wyrdézniajgca sie reklama 1 23|45 |6]|7 97
() wiarygodna reklama 1 2|1 3|45 |67 97
() nie sgdze abym zauwazyt(a) te reklame wsrdd innych reklam w telewizji 1 23|45 |6]|7 97
() reklama nudna i monotonna 1 23|45 |6]|7 97
() wielokrotnie widziate(a)m tego rodzaju reklamy. Jestem nimi zmeczony(a). 1 21314567 97
() reklama nie ma nic wspdlnego ze mng i moimi potrzebami 1 21314567 97
reklama nie przekazata mi wystarczajgcych informacji na temat mozliwosci
()| zapobiegania HIV/AIDS 112314516797
() reklama uswiadamia zagrozenie 1 21314567 97
() reklama jest dynamiczna 1 23|45 |6]|7 97
() reklama trafia do wyobrazni 1 23|45 |6]|7 97
() reklama zacheca do wykonania testu 1 213|456 |7 97
() reklama zacheca do zabezpieczania sie przed HIV/AIDS 1 213|456 |7 97
P46 A czy w wyniku tej kampanii zmienit(a) Pan(i) 1. Tak, zdecydowatem(am) sie na kt(?ryé ze sposobo6w zapobiegania
co$ w swoim zachowaniu, co jest zwigzane z HIV/AIDS propagowanym w kampanii
zapobieganiem zakazeniu HIV? 2. Tak, zmienitem co$ iNNego, CO? (ZAPISZ) ...cceeceeveerceruerrerierenanaes
........................................................................................................... P47
*ANK.: Odczytaj odpowiedzi. Mozliwa jedna 3. Nie, nic nie zmienitem(am) w swoim zachowaniu
odpowiedz
97. nie pamietam, trudno powiedzie¢
P47 A czy w wyniku tej kampanii zastanawial(a) sie 1. Tak, zastanaw!a’fem s!e nad testem i plangje go V\{ykonaé )
Pan(i) nad wykonaniem testu na HIV/AIDS? 2. Tak, zastanawiatem sie nad testem, ale nie planuje go wykonaé oleiny

**ANK.: Odczytaj odpowiedzi. Mozliwa jedna
odpowiedz

97. nie pamietam, trudno powiedzie¢

3. Nie, nie zastanawiatem sie nad wykonaniem testu

blok
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KARTY DLA RESPONDENTA POMIAR Il (WYWIAD KWESTIONARIUSZOWY)

Karta P3

1. Krajowe Centrum ds. AIDS

2. Minister Zdrowia

3. Panstwowa Inspekcja Sanitarna
4. Miasto Stoteczne Warszawa

5. Wojewoda Mazowiecki

6. Urzad Marszatkowski

96. Inna (Jaka?)....ceeeeeeeeeieeee
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W Zyciu

kaidy krok ma znaczenie™™
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Karta P13

1. TVN (TVN7, TVN24, TVN Gra, TVN Meteo, TVN Style)
2. Polonia 1

3. Teleb

4. TV Toya

5. MTV

6. TVP (TVP1, TVP2, TVP3)
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Karta P14

Patronat hanarowy

omartis| S)Abe: o, e ® wl’

ZROB TEST NA HIV Brwimmsa 20 [1 o Neee @ LB
www.aids.gov.pl g (. EA .7, o o omo B qmim e

Catodobowy ogdinopolski lasto WosEwona o
telefon zaufania AIDS: 022 692 82 26 a E»mfara Mazowieekt IS smacosam,  soniy s nawnes  STROME TOYA Zér'

Badanie efektywnosci kampanii spotecznej dotyczacej profilaktyki zakazen HIV/AIDS - dla Krajowego Centrum ds. AIDS
Strona 93



o

dziewczyna:

lektor:

chiopak:

lektor:
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Karta P23

...odgtosy klubu, muzyka, szum rozmawiajgcych ludzi

czesto zmieniam partnerow [...] nie mam konkretnego
typu... raczej sposob, w jaki sie poruszajg jest bardzo

waznyl...] nie, nigdy dtuzej niz dwa, trzy razy z jednym
chtopakiem... nie tancze.

[Smieje sie] cate zycie chciatabym przetanczyé

W zyciu jak w tancu - kazdy krok ma znaczenie.
nie daj szansy AIDS.
dowiedz sie wiecej:

www.aids.gov.pl
telefon zaufania: 022 692 82 26.

...odgtosy miasta, nagranie z ulicy

zmieniam dziewczyny bardzo czesto|...]
czasem jest ich kilka[...] lubie réznorodnos¢
[Smiech] dziewczyna musi mie¢ to cos,[wylicza]
blondynka, brunetka, ruda!

No i poczucie rytmu [...]To bardzo wazne przy doborze
partnerki... do tanca.

[Smieje sie] bardzo lubie tanczyc.

W zyciu jak w tancu - kazdy krok ma znaczenie.
nie daj szansy AIDS.
dowiedz sie wiecej:

www.aids.gov.pl
telefon zaufania: 022 692 82 26.
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Karta P32

1. Radio Zet

2. Radio regionalne (Radio Biatystok, Radio Gdansk, Radio Pomorza i Kujaw,
Radio Katowice, Radio Kielce, Radio Koszalin, Radio Krakow, Radio £6dz,
Radio Lublin, Radio Olsztyn, Radio Opole, Radio Merkury -Region
Wielkopolski, Radio Rzeszow, Radio Wroctaw, Radio Zachod, Radio Szczecin)
3. Radio Rama

4. Radio BIS
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Karta P42

1. Tygodnik Przeglad

2. Rzeczpospolita

3. Polityka

4. Forum

5. Gazeta Wyborcza

6. Charaktery

96. INNA (JaKAa?) ....veeieiiieee e
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